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Dezvoltarea afacerilor prin intermediul economiei
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1. Terminologie

Acronim Denumire completi

EACEA Agentia Executiva pentru Educatie, Audiovizual si Cultura
CE Comisia Europeana

UE Uniunea Europeana

GA Acord de grant

HEI Institutie de invatamant superior

TIC Tehnologii ale informatiei si comunicatiei

PC Coordonator proiect

WP Pachet de sarcini

2. Proiectul SMART VILLAGE vizeaza urmatoarele obiective:

Consolidarea spiritului antreprenorial, a cunostintelor si a abilitatilor conexe managementului turismului
pentru seniorii din zone rurale marginalizate.

Cresterea nivelului de constientizare asupra noilor reguli privind conditiile de igiend impuse structurilor
si unitdtilor de cazare, pe fondul pandemiei COVID-19.

Sporirea gradului de constientizare privind modelele de inovare si afaceri sociale, in scopul valorizarii
patrimoniului cultural si natural in turismul rural.

imbunitatirea competentelor digitale ale liderilor comunitatilor rurale ca viitori experti in strategii si
politici privind satele inteligente, prin instruiri legate de utilizarea tehnologiilor informatiei si
comunicatiei si de exploatarea seturilor complexe de date sau a inovatiilor aparute in utilizarea IoT
(Internet of Things). La nivel de impact al proiectului, acesti experti vor actiona ca promotori in satele
inteligente, facilitind o tranzitie agild, o utilizare mai eficientd a resurselor si o crestere a atractivitatii
zonelor rurale, imbunatatind calitatea vietii pentru rezidentii din aceste zone.

Imbunatitirea competentelor digitale pentru resursele umane adulte din domeniul turismului, la nivel de
marketing si de management, cu adresabilitate atat catre seniorii cu experientd digitald, cat si catre cei
fara.

Brainstorming asupra provocarilor si oportunitatilor conexe competentelor de turism digital.

Sustinerea dezvoltarii de noi actiuni orientate cétre adoptarea tehnologiilor digitale in sectorul turistic si

cresterea gradului de incluziune a IMM-urilor 1n lantul valorii digitale la nivel global.

3. Contextul actual de politici privind Satele Inteligente

Satul inteligent:

Potrivit Planului de Actiune al UE pentru Sate Inteligente (2017), Satele Inteligente sunt definite ca ,,zone

si comunitati rurale care evolueazd pe baza punctelor forte si a atuurilor existente la nivel local, dar si pe

dezvoltarea de noi oportunitati” si in care ,retele si servicii noi si traditionale sunt consolidate prin mijloace

digitale, telecomunicatii, tehnologii, inovatii si printr-o mai buna utilizare a cunostintelor”.

Comunicarea Comisiei Europene privind Viitorul Sectorului Alimentar si al Agriculturii (Noiembrie

2017) evidentiaza Satele Inteligente ca prioritati destinate sa sprijine ,,comunititile locale in adresarea



problematicilor legate de conectivitate, oportunitati de ocupare a fortei de munca si furnizarea de servicii intr-o
maniera clara si comprehensiva”.

Prin urmare, Statele Membre isi pot concepe propriile pachete de sprijin integrate Planurilor Strategice
CAP post-2020 1n cadrul dezvoltarii rurale, dar si Acordurilor de Parteneriat (5) si programelor din cadrul Politicii
de Coeziune. Prin Planurile Strategice CAP, de exemplu, Statele Membre pot veni cu un set de interventii specifice
pentru programul LEADER/CLLD, precum si cu alte formule de cooperare, schimburi de cunostinte sau investitii
in serviciile si afacerile de baza, in functie de contextul si nevoile identificate. Propunerile legislative aferente
Planurilor Strategice CAP presupun, de asemenea, ca Statele Membre sa isi descrie strategiile de digitalizare a
agriculturii si a zonelor rurale, strategii ce pot fi elaborate intr-o maniera care sa sustini Satele Inteligente. in cadrul
Acordurilor de Parteneriat, Statele Membre si Regiunile pot avea in vedere utilizarea Fondului European de
Dezvoltare Regionala si a Fondului Social European pentru a atrage finantari care sa sprijine Satele Inteligente (de
exemplu, investitii in internet de mare viteza, sprijin pentru IMM-urile din afara sectorului agricol, instruiri IT
etc.).

»datele Inteligente sunt comunitati din zone rurale care utilizeaza solutii inovative in scopul cresterii
nivelului de rezilienta si al dezvoltarii axate pe oportunitdtile si punctele forte locale. Acestea se bazeaza pe o
abordare participativa pentru a-si dezvolta si implementa strategia de ameliorare a conditiilor economice, sociale
si/ sau de mediu, in special prin mobilizarea solutiilor oferite de tehnologiile digitale. Satele Inteligente beneficiaza
de pe urma cooperdrii si a aliantelor cu alte comunitdti si actori din zonele rurale si urbane. Initierea si
implementarea strategiilor privind Satele Inteligente pot avea ca punct de plecare initiative deja existente si se pot
finanta printr-o varietate de surse publice si private.” — definitia Satelor Inteligente conform Proiectului European
Pilot privind Satele Eco-Sociale Inteligente.

Inovatiile sociale reprezinta practici sociale noi, al caror scop este acela de a satisface nevoile sociale
intr-o manierd superioara solutiilor deja existente, rezultand, spre exemplu, din conditii de munca, educatie,
dezvoltare, comunicare sau sandtate. Aceste idei sunt generate pentru a extinde si a consolida societatea civila.

Termenul de ,,inovare sociald” reprezintd, de obicei, nucleul conceptului de Sat Inteligent. Exista
numeroase definitii ale inovatiei sociale, dar in contextul Satelor Inteligente, termenul poate fi interpretat drept
,sreconfigurarea practicilor sociale, ca raspuns la schimbarile societale, ce presupune in mod obligatoriu implicarea
actorilor din societatea civila si care urmareste maximizarea rezultatelor la nivel de bunastare societala”. Cu alte
cuvinte, inovatia sociald implicad plasarea oamenilor si a nevoilor lor pe primul loc, generand solutii creative la
provocari societale complexe.

Concepte-cheie in inovarea socialid: Generator de schimbare, Design social, Antreprenoriat social, Impact

social/ Impact colectiv, Investitie sociald/ Investitie responsabila social/ Filantropie de risc

Economia circulara: Economia circulara este un concept economic corelat cu dezvoltarea durabilad si economia
verde, dar care merge mai in profunzime fata de cea din urma. intr-adevar, dincolo de a reduce cantitatea de deseuri
si impactul ecologic al industriei, economia circulara isi propune sé produca bunuri si servicii prin adoptarea unui
sistem de management sustenabil al materiilor prime si al surselor de energie. Altfel spus, scopul este de a face
economia cat mai circulard cu putintd, prin crearea de noi procese si solutii care sa optimizeze resursele, utilizarea
lor si deseurile rezultate. Definitia economiei circulare rimane, nsa, deschisa dezbaterii, In sensul in care nu exista

o definitie oficiala si unica a termenului, ceea ce lasd loc pentru interpretari multiple. Cu toate acestea, toate



definitiile recunosc importanta proiectarii, productiei si consumului intr-o maniera sustenabila. Obiectivul este de

a conduce societatea spre o economie mai circular, la nivel de aspecte de mediu, economice si sociale.

Economia circulara se bazeazd pe 7 principii fundamentale: achizitii sustenabile, eco-design, ecologie
industriala si teritoriali, economia functionalititii, consum responsabil, extinderea duratei de viata,

prevenirea producerii de deseuri, management si reciclare.

4. Domeniul de aplicare si dimensiunea strategiei privind Satele Inteligente

Domeniul de aplicare a strategiilor privind Satele Inteligente poate fi extrem de vast. Initiativele deja
existente se concentreaza, de obicei, pe unul sau mai multe aspecte generale ale dezvoltarii rurale care necesita
mai degraba o abordare cooperativa decat una individuald pentru a produce o schimbare reald. in functiile de
circumstantele si motivatiile locale, aceste initiative pot prioritiza problematici economice, sociale sau de mediu,
ori chiar o combinatie a tuturor acestora. Dar nu este nevoie ca toate problemele sa fie adresate deodata. Pe de o
parte, aceste actiuni comunitare pot fi corelate cu marile provocari societale ale secolului XXI, precum
contracararea schimbarilor climatice, inclusiv prin utilizarea energiei regenerabile sau prin valorificarea in zonele
rurale a noilor oportunititi emergente (sectorul bioeconomic si destinatiile turistice inteligente sunt doar cateva
exemple).

in ceea ce priveste dimensiunea, strategiile privind Satele Inteligente pot fi formulate la nivelul asezarilor
rurale, al municipalitatilor, al grupurilor municipale sau la nivelul unitatilor teritoriale de mici dimensiuni (precum
insulele sau grupurile de insule), in functie de formula cea mai potrivita si relevanta atribuita termenului de ,,sat”
la nivel local. Ca reguld generald, insa, o strategie privind Satele Inteligente va porni de la scard mica si se va
extinde prin cooperarea cu alte zone.

Exista o serie de criterii simple care trebuie avute in vedere la nivel national, regional si chiar local in
elaborarea unei strategii privind Satele Inteligente. Componentele-cheie ar trebui sa includa:

e Dovada existentei unui grup activ de cetateni locali care sd conduca procesul, in intreg ansamblul sau.
Aceasta se poate face prin ,,scrisori de angajament” din partea rezidentilor locali, a operatorilor economici
si a institutiilor locale, dar si a autoritatilor municipale responsabile. Se poate avea in vedere si
constituirea unei entititi legale (precum organizatie sau asociatie sdteascd, ori organizatie a fermierilor)
pe care comunitatea sd o nominalizeze/ delege/ includa in supervizare. Astfel de initiative pot veni din
partea societatii civile, a autoritatilor locale sau chiar a sectorului privat, dar trebuie sid se asigure
intotdeauna legitimitatea, deschiderea si caracterul incluziv al acestora.

e Exprimarea clard a unei viziuni de schimbare a comunitatii, corelatd cu una sau mai multe dintre
problemele si oportunitatile cheie identificate in comunitate, impreund cu un grad ridicat de implicare
comunitara in directia acestei viziuni. In unele cazuri, se poate conecta viziunea referitoare la Satele
Inteligente cu o strategie teritoriald deja existentd. La nivel local, putem discuta fie despre o strategie
CLLD (Dezvoltare Locala Asiguratd de Comunitate), fie despre un plan municipal/ local sau despre

Agenda 21.



5. Cooperarea — consolidarea sentimentului de comunitate

Satele Inteligente se bazeaza pe canalizarea energiei, viziunii si angajamentului de actiune locald ale
oamenilor din comunitate. Exemplele de proiecte si initiative deja identificate releva faptul ca Satele Inteligente
se constituie, de reguld, atunci cdnd membrii comunitatii se coaguleaza in jurul unei probleme sau a unei viziuni
comune, implementand o formuld de plan de actiune pentru a atinge un obiectiv specific.

Un aspect important este acela ca strategia privind Satele Inteligente ar trebui sa fie doar un vehicul pentru
ghidajul si sprijinul eficient al initiativelor locale, nu un scop in sine.

Succesul unor astfel de initiative ascendente presupune construirea unor platforme si parteneriate intre
partile interesate relevante si, mai ales, implicare activa si sprijin din partea autoritatilor locale si regionale abilitate.

Desi ideea initiald a unei strategii privind Satele Inteligente poate fi generata la nivelul unui sat sau al

unui catun, succesul acesteia depinde adesea de cooperarea cu sate, orase si municipii Invecinate.

6. Corelarea noilor initiative cu cele deja existente

Orice corelatie dintre Strategia privind Satele Inteligente si alte strategii mai extinse deja existente (de
exemplu, strategii digitale regionale sau locale, strategii regionale de specializare inteligenta etc.) ar trebui, de
asemenea, evidentiatd. Comunitatile isi pot construi strategia privind Satele Inteligente in jurul unui ,,proiect-
etalon”, care stimuleaza o implicare mai puternicd a comunitatii in adresarea provocdrilor sau a oportunitatilor
identificate (ca, de pilda, crearca unei surse de energie regenerabild sau asigurarea de servicii sustenabile de
ingrijire pentru persoanele in varsta). in fapt, strategiile privind Satele Inteligente pot — si vor — varia semnificativ.
Nu exista un model unic sau o solutie universal aplicabila. in mod inevitabil, unele comunititi sunt mai avansate
decat altele si este important sa se asigure adaptarea criteriilor la realitatile si nevoile locale. Orice strategie derivata
din comunitate trebuie privitd mai degraba ca un proces si nu ca un scop final. Oricare sat sau comunitate rurala
poate deveni Sat Inteligent, dar modalitatea in care va realiza acest lucru depinde de contextul local si de factori
precum nivelurile de cunostinte, capital uman, promotori locali, profunzimea legéturilor sociale care unesc

comunitatea si atitudinea favorabild — sau nu — a institutiilor locale.

7. Context economic si finantari

S-au inregistrat progrese considerabile in aplicarea conceptului de Sat Inteligent la nivel european. Statele
care au adoptat acest concept au inceput sa isi transpuna actiunile in practica. Exemple interesante pot fi identificate
in numeroase tari, precum Slovenia, Cehia, Germania, Franta, Finlanda, Italia, dar si alte state din lume. Nu exista
un model unic al unui Sat Inteligent, care sa se aplice pentru fiecare stat si regiune si care sa poata fi dezvoltat si
implementat la scara larga. Zonele si comunitatile locale sau regionale pot fi foarte diferite si se pot confrunta cu
obstacole diverse, chiar si pe teritoriul aceluiasi stat. Cu toate acestea, componentele fundamentale, cum sunt
obiectivele de dezvoltare durabila, sunt stabilite intr-un cadru global al dezvoltarii durabile viitoare. Acordul de la
Paris si Agenda 2030 reprezinta initiative globale cu o viziune pe termen lung, acoperind toate cele 3 elemente ale
dezvoltarii durabile: economic, de mediu si societal.

in contextul dezvoltarii rurale si pentru atingerea acestor obiective, au fost formulate mai multe politici,
sustinute prin diverse programe de finantare. Fondul European pentru Dezvoltare Regionald (ERDF), impreuna cu

Fondul de Coeziune (CF) reprezinta principalele surse de finantare a politicilor regionale.



O alta sursa importanta de finantare o constituie Fondurile Structurale si de Investitii Europene (ESI),
care se compun din Fondul Social European (ESF) si Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurald
(EAFRD). Cateva actiuni sau interventii eligibile pentru finantare in acest parcurs pot fi reprezentate de investitii
,,s0ft” precum consultantd, instruire, cercetare si studii tehnice si de fezabilitate, dar si de investitii materiale, la
scard mica.

Implicarea actorilor sau a expertilor externi, din afara comunitatii (cum ar fi consultanti specializati,
cercetatori sau facilitatori comunitari) poate fi considerata cheltuiald eligibila, ce vizeaza asigurarea capacitatii

comunitatii de a implementa actiunile propuse.

8. Concluzii

Abordarea privind Satele Inteligente este una integrativa, utilizind potentialul digitalizarii si generand
solutii noi prin intermediul unor procese participative, bazadndu-se, asadar, pe deschidere si inovatie sociala.
Aceasta intelegere de baza a abordarii privind Satele Inteligente conduce la o serie de recomandari de politici.

Aceste recomandari vizeaza toate nivelurile institutionale, plecand de la nivelul Uniunii Europene si pana
la nivel macro-regional, national, regional si local. Acolo unde este cazul, se vizeaza direct un nivel specific si se
ofera exemple concludente.

Recomandari:

e Considerarea transformarii inteligente a zonelor montane, rurale si periferice ca prioritate strategica;

e Incorporarea conceptului de Sat Inteligent in strategiile si politicile existente si viitoare;

e Alocarea de fonduri catre abordarile integrative, asa cum este si cea privind Satele Inteligente;

e Incurajarea inovatiilor si a experimentarii;

e Utilizarea abordarii privind Satele Inteligente n scopul comunicarii potentialului de inovare si a
atractivitatii zonelor montane si rurale, precum si conectarea zonelor urbane cu cele rurale;

e Incurajarea schimburilor de experienta si a interconectirii in cadrul abordarii privind Satele Inteligente,

atat in interiorul comunitatilor rurale si montane, cat si cu cele urbane;
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Organizatia Gastronomica Locala ,,Gastro Local”

www.facebook.com/gastrolocal.ro

www.gastrolocal.ro

Punctele Gastronomice Locale sunt puncte turistice, de tip familial, care oferd adesea produse
gastronomice specifice zonei in care 1si desfasoara activitatea. Acestea pot fi constituite in orice zona rurala de pe
teritoriul tarii, in Romania fiintand in momentul de fatd mai multe Puncte Gastronomice Locale in mai multe
judete, precum Brasov, Covasna, Sibiu, Tulcea etc.

GASTRO LOCAL este un program centrat pe dezvoltarea unei retele nationale de Puncte Gastronomice
Locale. Demarata in toamna anului 2019, initiativa a pornit de la nevoia de a le oferi turistilor din comuna Vama
Buzaului, judetul Brasov, o experienta culinard autentica, unica si sigura, intr-un cadru rural.

GASTRO LOCAL propune un mod de a genera sinergie In comunitate si oferd un model de socializare
rurald in jurul actului gastronomic. Rolul sdu este de a le oferi oaspetilor oportunitatea de a servi o masa
romaneasca traditionald, cu produse provenite din gospodariile locale, in atmosfera rustica a zonei in care isi petrec
sejurul, dar in conformitate cu reglementarile de igiend impuse de lege.

Ce face GASTRO LOCAL?

e  Sprijind si incurajeaza in mod real producatorii locali;

e Stabileste reglementarile de functionare si asigura respectarea acestora;

e Creeazd un brand recunoscut la nivel national;

e  Asigura simplificarea proceselor necesare pentru acreditarea punctelor Gastro Local;

e Contribuie la dezvoltarea economicad a Romaniei si a gastronomiei locale, prin dezvoltarea de activitati
economice sustenabile;

e Actioneaza ca un partener de discutii unitar si informat, in relatia cu institutiile competente;

e Stabileste strategia unitara de promovare a retelei Gastro Local;

e  Ofera consultanta specifica;

e Promoveaza parteneriatele locale si regionale;

e Analizeaza si propune modalitati de dezvoltare a retelei;

e Mentine o abordare simpla, corecta si facild asupra proceselor implicate in functionarea retelei Gastro

Local.

Puncte-cheie:

v/ Maximizarea potentialului zonal;

v Solutii inovative pentru dezvoltarea turismului local;
v Economie locala circulara, bazata pe afacerile locale;
v

Valorizarea comunitatii la diferite niveluri.


http://www.facebook.com/gastrolocal.ro
http://www.gastrolocal.ro/

Agentia de Turism Rural ,,Explore Romania”

www.exploreromania.org

www.facebook.com/Explore-Romania-340662065530

Explore Romania este despre:

e Interactiunea cu oamenii si natura, cu un impact minimal asupra mediului si utilizarea serviciilor oferite
de localnici, contribuind astfel la conservarea si sprijinul comunitatilor locale mici;

e  Explorarea —,,dincolo de cararile batatorite” este deviza tuturor activitatilor;

e Conectarea cu natura si valorile traditionale.

Puncte de interes din Romdnia:

e  Muntii Carpati — una dintre cele mai mari intinderi de paduri naturale din Europa, ce gazduieste cea mai
mare populatie de animale carnivore de talie mare de pe continent;

e  Delta Dunirii — cea mai Intinsa zona de deltd din Europa si Rezervatie a Biosferei inclusa in patrimoniul
UNESCO;

o  Situri culturale si istorice incluse in patrimoniul UNESCO: manastirile pictate din Bucovina, bisericile
fortificate din Transilvania, bisericile de lemn din Maramures, mandstirea si ceramica de Horezu,
fortaretele dacice, Cetatea Sighisoarei;

e  Transilvania, tinutul miturilor, care a servit drept inspiratie pentru celebrul roman al lui Bram Stoker,
Dracula.

Mestesuguri traditionale:

Desi difera de la o regiune la alta, culorile vii si elementele grafice complexe caracterizeaza in mod definitoriu

obiectele romanesti de artizanat.

Cioplitul in lemn este un mestesug comun arealului Muntilor Carpati, insa este cu precadere specific regiunii
Maramures, leaganul asa-numitei ,,civilizatii a lemnului”.

Covoarele si scoartele din 1ana, tesute la razboaie verticale si decorate manual, folosind culori naturale, pot fi
gisite adesea pe peretii caselor romanesti. Incondeierea ouilor se face cu ceari si vopsele naturale, fiind o parte
integranta a festivalului renasterii asociat cu priméavara si sarbatorile de Pasti.

Aproximativ de 30 de centre de olarit isi desfasoara activitatea pe teritoriul Romaniei, fiecare cu propriul stil
distinctiv. Icoanele pictate pe sticla dezvaluie frumusetea si imaginatia artei naive realizate de numerosi pictori
populari. Iar mastile de ceremonie isi au in continuare locul in festivalurile cu origini pagane antice, descoperind

mitologii de mult uitate.

Puncte-cheie:
v Dezvoltarea potentialului tezaurului istoric si natural zonal;
v’ Sporirea gradului de constientizare comunitard prin evenimente si promovare regionald;
v Consolidarea relatiilor comunitare si a nivelului de participare a cetatenilor in viata comunitatii;
v

Valorizarea economiei locale.


http://www.exploreromania.org/
http://www.facebook.com/Explore-Romania-340662065530

Tinutul Zimbrului

www.tinutulzimbrului.ro

www.facebook.com/tinutulzimbrului.ro

Tinutul Zimbrului incorporeaza un areal in care valorile naturale se intersecteaza cu cele religioase,
culturale si istorice. Aici veti descoperi nu doar Rezervatia de Zimbri si Fauna Carpatina ,,Dragos Voda”, ci si o
traditie monastica neintrerupta de 600 de ani.

Paduri dense, cu arbori de peste 400 de ani, dealuri inverzite si impadurite pe care le puteti traversa pe jos
sau pe doua roti, sate cu o arhitectura ce aminteste de cea muzeald, locuri Incarcate de istorie, arii naturale protejate
si izvoare cu apa sdrata de peste 8000 de ani — toate se regasesc aici.

Parcul Natural Vanatori, infiintat in 1999, este localizat in partea de nord a judetului Neamt. Acesta se
intinde pe versantul estic al Muntilor Stanisoarei si peste zona subcarpatica a Neamtului, avand o altitudine medie
de 800 m. Datorita diversitatii faunei si florei, Parcul Natural Vanatori Neamt a fost declarat sit de importanta
comunitara si arie de protectie a avifaunei.

Din 2012 si pana in prezent, 30 de bizoni au fost eliberati in salbaticia Parcului Natural Véanatori Neamt.
in urma reproducerii, numarul acestora a ajuns la 48. O parte dintre acestia sunt monitorizati cu ajutorul unor
zgarzi radio sau GPS.

Prima recunoastere la nivel european a Tinutului Zimbrului a avut loc in 2009, prin includerea sa in
reteaua EDEN (Destinatii Europene de Excelentd), iar in 2016, Tinutul Zimbrului a devenit cea de-a patra
destinatie de ecoturism din Romania.

Tinutul Zimbrului este singurul obiectiv din Romania prezent in cadrul competitiei Top 100 Destinatii
Sustenabile, organizate la nivel global de catre Green Destinations. Obiectivul a fost inclus in topurile aferente
anilor 2017, 2018 si 2019.

Tinutul Zimbrului este singurul areal din Europa in care zimbrii pot fi gasiti atat in libertate, cat si In
conditii de captivitate si libertate partiala.

intalnirea cu cel mai mare mamifer terestru din Europa, care poate atinge greutatea de o tond, este o
experienta unica, ce produce emotii puternice, dar care va va raimane cu siguranta impregnata in memorie, alaturi

de alte amintiri de neuitat. In aceastd aventura v va fi alaturi echipa Parcului Natural Véanatori Neamt.

Puncte-cheie:
v Dezvoltarea potentialului tezaurului natural, istoric si artistic zonal,
v’ Sporirea gradului de constientizare comunitard prin evenimente si promovare regional;
v Consolidarea relatiilor comunitare si a nivelului de participare a cetatenilor in viata comunitatii;
v

Valorizarea economiei locale.
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Reteaua de sprijin pentru Sate Inteligente — Monaghan Integrated Development
www.midl.ie

Intr-o lume moderni aflata in continua schimbare, zonele si comunititile rurale se confrunti cu numeroase
provocari, in efortul lor de supravietui si de a evolua in contextul acestei noi realitati. Infrastructura deficitara,
deficitul demografic, accesul limitat la informatii si progrese tehnologice sunt doar cateva dintre chestiunile care
trebuie avute in vedere in elaborarea strategiilor de dezvoltare si sustenabilitate rurala. Drept urmare, initiativele
care abordeaza problematicile specifice mediului rural prin intermediul inovatiei si al practicilor sustenabile se
inscriu in directiile actuale de afaceri.

Initiativele privind Satele Inteligente reprezintd planuri de actiune destinate sd dezvolte comunitatile
locale prin implementarea unor practici sustenabile si prin asigurarea rezilientei (Anastasiou et al., 2021). Cu
scopul de a spori sustenabilitatea si de a atinge Obiectivele de Dezvoltare Durabila (SDG), Satele Inteligente
combind inovatiile sociale si practicile economiei circulare pentru a revitaliza, conserva si dezvolta zonele si
comunitatile rurale care intampina dificultati in a raspunde la cerintele moderne de competitivitate (Zavratnik,
2018). Un exemplu de implementare a abordarii privind Satele Inteligente este Monaghan Integrated Development
(MID). MID este o companie de dezvoltare localizatd in comitatul Monaghan din Irlanda, al carei focus este
reprezentat de sprijinirea progresului comunitatilor rurale si a satelor din zon4, prin incluziune sociala, egalitate si
modele de dezvoltare specifice. Printr-o abordare ascendentad, MID incurajeaza proiecte colaborative, ce utilizeaza
solutii personalizate si practici incluzive pentru a adresa probleme locale specifice (MID, 2021). Fundamentata pe
definitia termenului ,,inteligent” oferita de Uniunea Europeanad, activitatea MID atinge obiectivele-cheie ale
cresterii inteligente, sustenabile si incluzive”: promoveaza cunostintele si inovatia, popularizeaza principii si
practici sustenabile care faciliteaza dezvoltarea comunitatii si face eforturi active pentru realizarea coeziunii
sociale prin incluziune (Naldi et al., 2015, pp. 90-91). in aceasti directie, MID promoveaza dezvoltarea locala
printr-un impact social direct.

MID implementeaza mai multe programe la scard largd pentru a asigura servicii suport indivizilor,
grupurilor comunitare si intreprinderilor din comitatul Monaghan. Oferind solutii la probleme precum somajul sau
excluziunea sociald, MID urmareste sa creeze oportunitati egale in zone si grupuri sociale anterior dezavantajate.
Asista, de asemenea, in crearea si/ sau consolidarea grupurilor si retelelor comunitare si asigura servicii de
consultantd in chestiuni deopotriva teoretice si pragmatice. Intr-o maniera similard, MID promoveaza inovatia si
creativitatea prin oferirea de asistentd in crearea sau extinderea noilor afaceri.

Activitatea de succes a echipei MID se bazeaza pe ,,0 structurda de parteneriat multisectorial”, ce aduce
laolalta reprezentanti cu functii si statute diferite (MID, 2021). Intr-o manieri colaborativa, incluziva si bazati pe
respect, MID finanteazd aborddri inovative privind dezvoltarea locald si sustenabilitatea. Organizeaza, de
asemenea, evenimente care contribuie la coagularea comunitatii, recompenseaza activitatea de voluntariat si
asigura servicii de informare referitoare la orice potentiale solutii de dezvoltare in Intreg comitatul Monaghan,
printr-o prezenta vibranta si dinamica 1n regiune.

Exemplul MID ilustreaza principiul de baza al inovarii sociale. Serviciile sale de consultanta si sprijin
consolideaza potentialul comunitatilor si grupurilor locale, asigurand in acelasi timp autosuficienta si dezvoltarea
pe termen lung a acestora. MID adopta o abordare holistica asupra planificarii dezvoltarii, axata pe egalitate sociala
si incluziune, ce imbunatateste in mod direct bunastarea regiunii si din care rezultd, implicit, impactul sdu social.
Mai mult, angajamentul MID de a sprijini dezvoltarea comunitatii si de a promova practicile sustenabile se Inscrie
cu succes in conceptul de economie circulara.
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Incluziunea digitald — Donegal Digital

www.donegaldigital.ie

Regiunile rurale intdmpind dificultati in a rdspunde cerintelor digitalizarii, avand In vedere lipsa
infrastructurii si nivelul redus de alfabetizare digitald, mai ales pe fondul pandemiei COVID-19. in acest context,
crearea unor retele si afaceri sustenabile devine un proces dificil, ce necesitd abordari inovative si sprijin structurat.
Ca raspuns la aceastd realitate, in Irlanda se constituie huburi digitale care sd reducd disparitatile, creand
parteneriate strategice pentru sprijinirea zonelor dezavantajate.

Un exemplu de astfel de parteneriat este Donegal Digital, infiintat in comitatul Donegal, Irlanda. Donegal
Digital reprezinta un parteneriat public-privat care promoveaza actiuni de transformare digitald a unui comitat ce
are nevoie de abordari inovative si planuri de afaceri sustenabile. Donegal Digital se concentreaza pe 3 obiective:
,,construirea unor comunitati Donegal Digital puternice, dezvoltarea cercetarii si a inovarii digitale si consolidarea
clusterului Letterkenny Digital” (San Emeterio, 2019). Proiectul Donegal Digital isi promoveaza strategia digitala
prin mai multe actiuni: faciliteaza studii de progres si ameliorare pe termen lung, organizeaza initiative pentru
crearea de servicii digitale si sisteme de sprijin noi in comitatul Donegal si opereaza huburi digitale locale pentru
a amplifica incluziunea digitala prin Cadrul Economic Local de Planificare Comunitara (LECP) (Donegal Digital,
2021). Donegal Digital asigura conexiunile de internet de mare viteza pentru indivizii si afacerile din comitat si
sprijind intr-o maniera dinamica start-upurile digitale.

Cu un angajament puternic fata de dezvoltare, Donegal Digital promoveaza, de asemenea, cercetarile si
proiectele axate pe sursele de energie inteligente. In acelasi timp, se foloseste de huburile din retea pentru a creste
gradul de alfabetizare si incluziune digitald, pentru a crea oportunitati de angajare, pentru a creste capacitatea
afacerilor locale si a intreprinderilor traditionale, dar si pentru a consolida eficienta operationala a comunitatii.
Donegal Digital promoveaza, de asemenea, limba si cultura irlandeza, elaborand resurse digitale care sd sprijine
regiunile Gaeltacht (Donegal Digital, 2021a). In plus, din 2016, Donegal Digital lucreazi la crearea unui portal de
date al sectorului turistic si al bunurilor culturale din regiune, prin intermediul unui ,,proiect de dezvoltare software,
digitalizare continut si implementare de senzori”, denumit ,,Big Data for Tourism” (Donegal Digital, 2021b). in
contextul in care contribuie la progresul comunitatii, Donegal Digital organizeaza numeroase ateliere cu scopul de
a mentine toti actorii la curent cu noile tendinte, precum si de a educa in ceea ce priveste alfabetizarea digitala,
ajutand intreprinderile mici sa evolueze.

Parteneriatele strategice construite de Donegal Digital permit implementarea de actiuni in intreg comitatul
Donegal. Mare parte din eforturile Donegal Digital este orientata catre investitii in capacitatile de cercetare digitala,
competente digitale, puncte de internet de mare viteza si multe altele. in acest sens, Donegal Digital actioneaza in
acest moment pentru dezvoltarea de noi huburi digitale pe teritoriul Irlandei, oferind astfel infrastructura de
dezvoltare pentru mai multe regiuni subdezvoltate pana acum din punct de vedere tehnologic. Imbunatitirile si
progresele constante asigura Tmpartagirea inovatiei si atragerea mai multor persoane si regiuni care sa adopte
conceptul de Sat Inteligent.

Donegal Digital este un parteneriat inovativ social, care oferd acces la oportunitati egale pentru mai multe
persoane. Prin Tmpartasirea cunostintelor si a infrastructurii digitale, promoveaza incluziunea sociala si digitala,
necesara pentru ca zonele rurale sia evolueze si sa prospere. Angajamentul Donegal Digital fata de practicile
sustenabile de afaceri se extinde in multiple sectoare, iar proiectele sale de digitalizare vor aduce beneficii viitoare
considerabile pentru comunitati, operatori economici si indivizi. Spiritul de colaborare din spatele fiecarui pas
inovator este modul prin care Donegal Digital respecta in mod activ modelele economiei circulare. Prin utilizarea
si promovarea cunoasterii ca putere, Donegal Digital aplica la scara largd conceptul de Sate Inteligente, raspunzand
provocarilor sociale si construind un viitor mai bun.
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Digitalizarea experientei culinare — Good Food Ireland

www.goodfoodireland.ie

Dezvoltarea economica a zonelor rurale prin intermediul turismului poate reprezenta o provocare atunci
cand comunitatile nu dispun de infrastructura, uneltele si cunostintele de baza in materie de marketing, networking
si modalitati de racordare la comunitatea globala. Drept urmare, zonele rurale din Irlanda fac eforturi sa stimuleze
si s atraga turistii spre destinatii mai putin cunoscute. Abordarea privind Satele Inteligente poate oferi solutii la
provocarile sociale si financiare intAmpinate.

Good Food Ireland se aliniaza la conceptul de Sate Inteligente: scopul sau este de a interconecta

sectorul agroalimentar cu cel al turismului si al ospitalitatii, promovand cultura irlandeza si stimuland comunitatile

si economiile marginalizate (Good Food Ireland, 2021). in acest context, Good Food Ireland a creat un brand
inovativ ce promoveaza turismul gastronomic de calitate, prin experiente amplificate de valorile culturale locale
si de aprecierea produselor artizanale. Garantdnd pentru toti partenerii sdi, care sunt supusi unor inspectii
amanuntite, Good Food Ireland se angajeaza sa ofere optiuni sigure si satisfacdtoare tuturor vizitatorilor.

O definitie larg acceptata, datd de C. Michael Hall si Liz Sharples, se refera la turismul gastronomic ca la
,.vizitarea producatorilor alimentari primari si secundari, a festivalurilor gastronomice, a restaurantelor si locatiilor
specifice In care degustarea si/sau experimentarea atributelor regiunii In care se produc alimentele reprezinta
motivatia principala a calatoriei” (2003, p. 10). Produsele Good Food Ireland sunt cu precadere experientele care
le permit vizitatorilor sd exploreze istoria si cultura unice ale Irlandei. Prin experiente personalizate de brutérie,
tururi de degustare a mancarurilor si a bauturilor, activitati de cautare si cules al hranei in padure, picnicuri si vizite
organizate la ferme, de pildd, Good Food Ireland promoveazd explorarea culturii si a istoriei intr-un context
recreativ, dat de elementul gastronomic, combinata cu sejururi scurte in locuri precum hanuri de familie sau case
la tara.

Platforma Good Food Ireland ofera posibilitatea de a rezerva online experiente i/ sau cazari pe teritoriul
Irlandei, familiarizand vizitatorii cu elemente culturale sau destinatii mai putin cunoscute ale tarii. intr-o maniera
similard, permite rezervarea unor experiente culinare in unititi acreditate si aprobate. In acelasi timp, Good Food
Ireland incheie parteneriate cu afaceri mai mici din tard, care beneficiaza de expunerea pe aceastd platforma.
Concentrandu-se in particular pe mancaruri si bauturi artizanale, produse local, platforma urmareste sa ii educe pe
vizitatori cu privire la importanta afacerilor mici si a celor locale, a fermierilor si producdtorilor de alimente
irlandezi, dar si a culturii irlandeze, in general.

Site-ul Good Food Ireland este conceput sub forma unei platforme comerciale usor de folosit, ce ofera
servicii online doritorilor. Un director informat si actualizat de destinatii, experiente, profesionisti, intreprinderi
mici, produse de artizanat si multe altele permite o navigare facild a culturii irlandeze. Functionalitatea de rezervare
si magazinul online Imbunatatesc experienta si faciliteaza planurile de célatorie ale vizitatorilor. Mai mult, operarea
platformei stimuleaza turismul rural si creste veniturile fermierilor locali, ale producatorilor alimentari si ale
comunitatilor locale, in ansamblu.

Good Food Ireland combina turismul gastronomic cu cel responsabil, promoveaza descoperirea culturii
si a istoriei si dezvoltd comunitatile locale, prin expunerea intreprinderilor mici si a destinatiilor mai putin
cunoscute. Acest model de inovare sociald are un impact puternic nu doar la scard mica, ci si la nivel macro,
deoarece raspunde nevoilor locale si consolideaza in mod direct bunastarea comunitatilor locale.

Platforma Good Food Ireland se bazeaza pe practici responsabile si sustenabile, subliniind importanta
produselor artizanale, a artefactelor culturale si a afacerilor mici sau de familie. Prin intermediul directorului
digitalizat si a optiunii de rezervare, platforma oferd optiuni alternative pentru un public larg. Respectand
principiile economiei functionalitdtii, Good Food Ireland ofera un serviciu valoros pentru actori diversi,
imbunatatind atat experienta turistului, cat si veniturile comunitatilor locale.
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Asociatia de Promovare si Dezvoltare Turistica Nemteana ,,Valea Ozanei”

www.valeaozanei.ro

www.facebook.com/tinutulzimbrului.ro

Asociatia de Promovare si Dezvoltare Turistici Nemteana ,,Valea Ozanei” este o organizatie
neguvernamentald, autonoma si apolitica, in scop nepatrimonial, care isi propune sda promoveze si sa dezvolte
potentialul turistic si patrimoniul zonei, mestesugurile traditionale, cultura, dar si atractiile turistice din Targu
Neamt si zona adiacenta, prin maximizarea fluxului turistic, crearea si dezvoltarea de unitati turistice si asigurarea
unei interactiuni armonioase Intre sectorul turistic si factorii sociali si de mediu.

Obiectivele asociatiei sunt centrate pe promovarea potentialului cultural al regiunii, fiind intreprinse
activitati de promovare a turismului istoric, cu accent pe popularizarea obiectivelor istorice, atit in zona Targu
Neamt, cat si in intreg arealul judetului Neamt.

Festivalul ,,Jarmaroc”, organizat in Targu Neamt in 2015, 2017, 2018 si 2019, reprezinta un proiect de
anvergura ce a continuat prezentarea traditiei culinare locale. Festivalul a fost conceput sub forma unui targ
traditional, inradacinat in cultura ancestrald a poporului roman. In acelasi timp, manifestarile artistice traditionale
se constituie Intr-o atractie deosebitd pentru turistii care viziteazd zona. Evenimentul promoveaza traditiile si
mestesugurile romanesti.

APDTN Valea Ozanei a reusit sd perpetueze in Targu Neamt un eveniment cultural al carui scop este

acela de a promova valorile culturale romanesti.

Puncte-cheie:
v Dezvoltarea potentialului tezaurului natural, istoric si artistic zonal,
v’ Sporirea gradului de constientizare comunitara prin evenimente si promovare regional;
v Consolidarea relatiilor comunitare si a nivelului de participare a cetatenilor in viata comunitatii;
v

Valorizarea economiei locale.
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Fundatia ,,Mihai Eminescu Trust”

www.mihaieminescutrust.ro

www.facebook.com/MihaiEminescuTrust

Fundatia Mihai Eminescu Trust (MET) si-a inceput activitatea iIn Romania intr-un context nefavorabil.
Fundatia a fost fondata in Londra, In anul 1987. Scopul original, asa cum deriva si din denumire, a fost acela de a
facilita contactul dintre intelectualii romani (filosofi, scriitori, artisti) si personalitéti si universitati din Europa de
Vest, cu precadere Oxford si Cambridge. O prima interventie importantd a fundatiei a fost determinata de planul
de sistematizare impus de Nicolae Ceausescu, ce a pus in pericol de disparitie mii de case cu valoare istorici. In
acest context, fundatia a fost sprijinitd de Majestatea Sa Regala, Principele de Wales, care a tinut in data de 27
aprilie 1989 un discurs referitor la situatia satelor romanesti, cu ocazia expozitiei ,,Build a Better Britain”,
organizate de catre Societatea Civicad in Londra.

O fundatie presupune, mai mult decat orice alt tip de organizatie, implicare si calitate umana. MET crede
in potentialul comunitdtilor locale si le sprijind in eforturile lor constante de regenerare. MET a devenit o parte
importantd din aceste comunitati in dezvoltare.

Din 1990, fundatia s-a dedicat protejarii patrimoniului istoric din Transilvania. in 2000, s-a infiintat filiala
din Romania a Fundatiei Mihai Eminescu Trust, ce coordoneaza conservarea patrimoniului si revitalizarea
proiectelor rurale din Transilvania, sub patronajul Altetei Sale Regale, Principele de Wales. Patronajul ASR s-a
mentinut timp de 13 ani, intre 2000 si 2013.

MET dezvolta proiecte in care calitatea primeaza, tocmai pentru cd un patrimoniu implica lucruri bine
facute, ce vor rezista trecerii timpului. O altd coordonata definitorie este expertiza, castigatd prin ani de experienta.
MET este un partener de incredere pentru alte fundatii si autoritati cu care isi impartaseste cunostintele. Fundatia
declard cé pretuieste trecutul, dar construieste pentru viitor, ceea ce inseamna cd toate proiectele generate prin
capitalizarea patrimoniului trebuie sa fie orientate citre viitor pentru a fi viabile.

Astazi, MET este dedicatd conservarii patrimoniului local si revitalizarii satelor transilvinene si
maramuresene, doud dintre cele mai autentice zone din Europa. MET se concentreaza pe turismul responsabil,
ceea ce implica dezvoltarea infrastructurii turistice prin raportarea la o serie de criterii esentiale: management
durabil, dezvoltarea comunitatilor locale, valorizarea patrimoniului cultural si protejarea mediului. Fundatia si-a
inceput demersurile de dezvoltare a turismului responsabil prin renovarea vechilor case saxone si transformarea
lor in case de oaspeti traditionale pentru grupuri mici de vizitatori. MET a realizat, de asemenea, instruirea si
certificarea ca operatori turistici pentru 40 de sateni.

Timpul pare ca sta in loc in aceste zone. Vizitatorii se pot bucura de experiente rurale autentice in sate
precum Viscri, Malancrav, Crit, Floresti, Alma Vii si Biertan: arhitectura si mobilier traditionale, mancaruri
naturale, traditii, mestesuguri si experienta unica a vietii la tara. Casele traditionale de oaspeti pastreaza mobilierul
original si arhitectura autentica, traditionald, interventiile fiind minime si doar cu scopul de a asigura standardele
curente de igiena (grupuri sanitare etc.). Pe langa cetatile si bisericile fortificate, oaspetii se pot bucura de natura,
profitand de diversele trasee de drumetii disponibile. lar pentru cei care isi doresc o experientd completa, se
organizeaza vizite la mestesugari, plimbari in trasura, sau vizite la stana.

Organizatia deruleaza activitati diverse, inclusiv programe de instruire profesionald in mestesuguri
traditionale romanesti, initiative de turism cultural, proiecte dedicate mediului si naturii, proiecte comunitare,
reabilitarea patrimoniului cultural laic si religios, restaurarea cladirilor cu arhitectura traditionala, sprijin pentru
cresterea autosuficientei comunitatilor, sprijin pentru initiativele antreprenoriale.

Scopul direct al fundatiei nu este acela de a incuraja turismul rural, ci de a contribui prin activitatile
implementate la consolidarea unui ecosistem de sprijin pe mai multe niveluri, la dezvoltarea patrimoniului si la
construirea unor destinatii turistice rurale puternice. Acest tip de organizatie, prin problematicile pe care le
adreseaza, se poate constitui intr-un model demn de inclus in strategiile inteligente privind dezvoltarea turismului
rural.
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EcoBrunch

Un brunch este acea mica placere de weekend pe care ne-o facem cand ne trezim dimineata si sarim peste
micul dejun (dar nu foarte mult). De ce? Pentru ca alegem sa il unim cu pranzul si sa ne desfatdm papilele gustative
pentru mai mult timp.

Conceptul de brunch a aparut in Marea Britanie la finalul secolului al XIX-lea. Un brunch are loc, de
obicei, duminica intre 11.30 si 16.00 si incorporeaza o varietate de produse si alimente, incepand de la cele mai
usoare, specifice micului dejun, si incheind cu unele mai consistente, servite de regula la masa de pranz.

Nu existd o oportunitate mai buna pentru oamenii din comunitate sa Imparta cu vizitatorii cele mai bune
feluri de mancare, bauturi si povesti locale decat un astfel de brunch. La fel cum nu exista o oportunitate mai buna
pentru oaspeti de a manca pe indelete si de a se Imprieteni cu localnicii si stilul lor de viata. Nici caloriile nu sunt
o amenintare, deoarece strazile satului sunt deschise, in asteptarea de drumeti care sa le strabata, in cadrul unei
experiente culinare de neegalat.

Evenimentele EcoBrunch celebreazd cultura gastronomicd si promoveaza destinatiile de ecoturism
certificate de pe teritoriul Romaniei. Seria de evenimente EcoBrunch este organizata de catre Asociatia ,,My
Transylvania” si Asociatia de Ecoturism din Romania, in colaborare cu cele 7 destinatii ecoturistice incluse in
programul ,,Antreprenoriatul Verde — Dezvoltare Economica Durabild prin Ecoturism”, dezvoltat de Fundatia
Roméano-Americana si Fundatia pentru Parteneriat. Initiativa EcoBrunch sustine conservarea patrimoniului local
al destinatiilor ecoturistice din Romania si autenticitatea experientei turistice prin intermediul gastronomiei.

In cadrul unui eveniment EcoBrunch, produsele traditionale locale de cea mai buni calitate, gastronomice
si de artizanat, se Impletesc cu traditiile locului — muzica, dans, mestesuguri — intr-o experienta turistica unica.
Acest tip de evenimente eficientizeaza lantul valoric dintre producator si consumator, urméand conceptul de ,,farm-
to-table”.

in acest fel, sunt incurajati si sprijiniti in special micii producitori din zonele rurale. Pe langa elementul
de consum si cel de comert al produselor locale, la aceste evenimente, turistii sunt pusi fata in fata cu producatorii,
pot afla povestea din spatele unui produs traditional si pot intelege in profunzime eforturile fermierului. Vizitatorii
vor fi Incurajati, asadar, s aprecieze si sa consume mai multe produse locale, sustinind economia si comunitatea.

EcoBruch constituie, in acelasi timp, o oportunitate singulara de a crea parteneriate si colaborari pe
diferite niveluri, dar si o oportunitate de a inspira si de a realiza schimburi de experientd, cunoscand mai
indeaproape comunitatea. Nu in ultimul rand, practica EcoBrunch incurajeaza turismul lent (slow tourism) si
consumul produselor locale, reprezentand o inovatie sociald binevenita. Aditional, acest tip de eveniment poate fi
replicat cu usurinta si poate fi integrat in strategia de turism a unei zone rurale, fiind o strategie inteligenta focusata
pe utilizarea instrumentelor digitale in scop de promovare, dar si pe colaborarea diversilor actori in lantul valoric

al unei destinatii turistice.
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Ecomuzeul Valle dell’Aso

www.ecomuseovalledellaso.it

in Ttalia, termenul de ,ecomuzeu” este asociat cu sensul de ,,muzeu intins”, diferind de conceptul
traditional de muzeu. Ecomuzeul nu este limitat la o singura cladire sau la un sit muzeal, ci se extinde pe un
teritoriu caracterizat prin stiluri de viata traditionale si printr-un patrimoniu istoric si artistic relevant, demn de
conservare, restaurare si consolidare.

In cazul Valle dell'Aso, este vorba despre un teritoriu vast, situat in centrul provinciei Piceno, de-a lungul
raului Aso, plecand de la izvoarele sale din inima Muntilor Sibillini si pana la plajele de pe malul Marii Adriatice.
Zona propune o noud formula de guvernanta teritoriala si turistica.

Asa cum explicd Antonella Nonnis, arhitect si coordonator al Ecomuzeului Valle dell'Aso, ,,arealul Valle
dell'Aso a devenit de ceva timp o locatie populard pentru experimentarea si cercetarea managementului si a
consolidarii patrimoniului cultural”. In cadrul acestui proces gradual de crestere, un rol decisiv 1-au avut nu doar
ecomuzeul, ci si coeziunea de care au dat dovada administratiile locale si municipale. ,,Ecomuzeul este o institutie
culturala care asigura 1n permanentd, intr-un areal specific si cu participarea populatiei, functiile de cercetare,
conservare si valorificare ale unui ansamblu de bunuri naturale si culturale specifice mediului si modurilor de viata
care s-au succedat in acel loc”.

Ecomuzeul Valle dell'Aso poate fi definit ca o realitate ce urmareste dezvoltarea socio-economica a
regiunii, prin dezvoltarea si crearea de retele la nivel de dinamici locale, crearea unei sinergii intre sectorul turistic
si cel economic, prin concentrarea pe factorul de mediu si prin promovarea unei logici a sustenabilititii. In egala
masurd, ecomuzeul consolideaza procesele de recunoastere a patrimoniului tangibil si intangibil din areal, prin
identificarea traseelor ce combind locatiile bine-cunoscute si frecventate de turisti cu obiective pre-existente
subdezvoltate, in logica asa-numitului ,,museo difusso,, sau ,,muzeu teritorial” — concept ce se bucura de o larga

recunoastere in Regiunea Marche.

Puncte-cheie:
v’ Dezvoltarea potentialului tezaurului natural, istoric si artistic zonal;
v’ Sporirea gradului de constientizare comunitara prin evenimente si promovare regional;
v Consolidarea relatiilor comunitare si a nivelului de participare a cetatenilor in viata comunitatii;
v

Valorizarea economiei locale.
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12-To-Many: modelul de retea de afaceri ce leaga padurea de piata

www. 1 2tomany.net

in comuna Prato Carnico din regiunea Udine, mai exact in Val Pesarina, a luat nastere initiativa
SaDiLegno, axata pe redescoperirea unei zone muntoase care a trecut printr-o depopulare masiva in ultimele
decenii. In conexiune cu aceasti initiativa, a fost lansat modelul ,,12-To-Many”, o retea de companii care dezvolti
resursele locale de mediu si umane, pentru a aduce un nou nivel de bunastare intregii comunitati. De-a lungul
timpului, acest model a fost adoptat si in alte regiuni din Italia, 28 de companii italiene fiind astazi implicate in
proiect.

Crearea primei retele de companii in interiorul lantului de aprovizionare cu lemn din Italia, prin
dezvoltarea unui model de retea de afaceri 12-To-Many, care sa permita productia si livrarea de produse lemnoase
si servicii cu valoare economica ridicatd pentru piata nationald si internationald, cu un impact minimal asupra
mediului. Acesta este obiectivul principal pe care Samuele Giacometti, prin compania SaDiLegno, intentioneaza
sa il atinga prin ,,studiul, proiectarea si conceperea primei retele de afaceri a lantului de aprovizionare cu lemn din
zona Alta Carnia (Udine)”. Acest proiect inovativ este cofinantat de Regiunea Autonoma Friuli — Venezia Giulia
si sustinut de INEA, de Comunitatea Montand din Carnia si de PEFC Italia. Initiativa propune o globalizare

necritica a pietei, axatd pe respectarea vietii si orientata atat in prezent, cat si spre viitor.
Puncte-cheie:
v Cresterea potentialului zonelor rurale locale si a zonelor de padure;

Solutii inovative pentru stimularea economiei locale;

v
v' Valorizarea comunicirii pe diferite niveluri;
v Constientizare la nivelul comunitatii;

v

Stimularea bunastarii, a unui stil de viata sanatos, a cooperarii si a lucrului in echipa.

SFERA - Protejarea naturii pentru ca aceasta sa isi exprime cea mai buna forma

www.sferaagricola.it

SFERA a luat nastere in 2016, in provincia Grosseto din Italia, pornind de la idea credrii primei ferme
hidroponice complet sustenabile, destinate productiei de legume.

Succesul vertiginos al acestei initiative a determinat recunoasterea sa de catre Startupltalia drept cel mai
bun start-up agritech al anului 2018, Sfera dezvoltand un concept horticol inovativ, creat in echilibru cu mediul in
care a fost implementat.

Proiectul, finantat deopotriva de Oltre Venture (primul fond italian de investitii de impact), a presupus
construirea celei mai mari sere tehnologice din Italia. Aceasta utilizeaza tehnici de cultivare fard sol (din care
deriva si caracterul hidroponic), pentru a consuma cu pana la 90% mai putind apa de irigatii fatd de metodele
traditionale. In acest mod se elimini, de asemenea, folosirea ierbicidelor, iar utilizarea pesticidelor si a
antifungicelor se reduce drastic.

Legumele sunt plantate intr-un substrat alternativ inert, precum argila expandata sau perlitul.
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Puncte-cheie:

v' Abordare manageriald ce exclude exploatarea fortei de munca;
Productivitate crescuta de pana la 10 ori fata de agricultura traditionald;
Productie constanta pe tot parcursul anului;

Reducerea considerabila a consumului de apa;
Absenta pesticidelor;

Absenta metalelor grele;

SN N N N SR

Utilizarea insectelor ,,benefice”, care se hranesc cu cele daunatoare.

Traseele si cararile din Kythera

https://kipa-foundation.org/apokatastasi-paradosiakon-monopatio/

in octombrie 2010, Fundatia pentru Cultura si Dezvoltare din Kythera (KIPA), in colaborare cu Asociatia
de Drumetii Montane si Municipalitatea din Kythera si Anikythera, a implementat un program inovativ in
domeniul turismului sustenabil. Conceput in scopul dezvoltarii unei retele integrate de trasee turistice, proiectul a
presupus reabilitarea si semnalizarea unor rute vechi, ca alternative la turismul de masa. Kythera Trails reprezinta
reteaua oficiald de trasee din insula Kythera, ce contribuie la un turism sustenabil, valorizand deopotriva
patrimoniul natural si cultural al insulei si sporind prosperitatea comunitatii locale.

Asociatia Kythera Trails a creat deja 11 rute ce insumeaza 100 km de trasee, colaborand indeaproape cu
World Trade Network si Cooperativa Sociald ,,Paths of Greece”. Scopul programului a fost orientat catre
promovarea si protejarea patrimoniului natural si cultural al insulei, extinderea sezonului turistic, constientizarea
locuitorilor insulei, in special a celor tineri, cu privire la nivelul lor de bunastare, constituirea de retele cu alte
locatii care sd promoveze astfel de actiuni si consolidarea afacerilor locale, prin elemente de semnalizare, tururi
ghidate si produse locale. Pentru a atinge acest scop, au fost concentrate eforturi considerabile pentru inglobarea
vechilor trasee in cele noi, astfel incat reteaua si depaseasca lungimea minima de 50 km necesard pentru
desemnarea sa ca destinatie de drumetie. Asadar, de la practic niciun traseu in 2010, s-au realizat 6 trasee pana in
2012, reteaua numarand astazi 12 trasee intinse pe 100 km.

Aditional, o mare parte din profituri (aproximativ 67%) rdmane in comunitate si contribuie la dezvoltarea

economiei locale, comparativ cu profiturile derivate din turismul de masa.

Puncte-cheie:
v' Dezvoltarea potentialului tezaurului natural, istoric si artistic zonal;
Consolidarea relatiilor comunitare si a nivelului de participare a cetétenilor in viata comunitatii;
Valorizarea economiei locale;
Extinderea sezonului turistic;
Design circular modernizat si sistem de semnalizare revolutionar;

Doua dintre trasee au devenit primele din Europa certificate Green Flag Trails;

AN N N N RN

Primul traseu de catarare de tip ,,via ferrata” (dotat cu structuri metalice) a fost integrat in retea.
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Un consortiu centrat pe lantul agroalimentar din Regiunea Sterea

https://agrifoodcentralgreece.gr/en/#

https://www.facebook.com/agrifoodcentralgreece

Parteneriatul Agroalimentar al Regiunii Greciei Centrale (The AgriFood Partnership of the Region of
Central Greece — APCG) a dezvoltat un set de instrumente digitale care sa sprijine si sa promoveze producatorii
prin actualizarea constantd a site-ului APCG, in scopul transformarii acestuia intr-un nod electronic
multifunctional. Site-ul include, in principal, o harta interactiva a producatorilor din regiune, dar si alte instrumente
inovative de promovare a punctelor de productie si desfacere ale companiilor si produselor agroalimentare, precum
unitdti de agroturism, podgorii, produse electrocasnice, piete cu produse locale si multe altele.

Obiectivul principal al APCG este acela de a atrage atentia asupra sectorului agroalimentar din Grecia
Centrala, alaturi de validarea si promovarea produselor agroalimentare produse la nivel local. APCG ofera, de
asemenea, o gama larga de servicii de sprijin si consultantd pentru agentii economici din sectorul economic
regional primar si secundar. Misiunea declaratd este de a sprijini intreprinderile agroalimentare din Regiunea
Greciei Centrale, oferindu-le toate instrumentele de promovare moderne, initiativele si informatiile necesare pentru
a-si consolida pozitia pe piata internationala de alimente si bauturi.

Parteneriatul urmareste numeroase obiective orientate exclusiv cétre beneficiul publicului. Printre telurile
pe termen lung se numara:

- O constientizare crescuta asupra produselor agroalimentare locale;

- Promovarea si diseminarea regimului alimentar local si a celui mediteranean;
- Validarea si promovarea ,,cosului de bunuri” specific Greciei Centrale;

- Reducerea vidului de comunicare dintre producatori si consumatori;

- Facilitarea unei abordari mai deschise pentru producatori.

Puncte-cheie:

v/ Maximizarea potentialului regional;
Solutii inovative pentru incurajarea turismului local,
Focus pe economia afacerilor locale;
Valorizarea comunititii la diferite niveluri;
Consolidarea comunitatii si constientizarea acesteia;

Stimularea bunastérii, a unui stil de viata sénatos, a cooperarii si a lucrului in echipa;

AN NN SR

Stabilirea de noi parteneriate intre sectoare.
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Olive Green Hotel

https://www.olivegreenhotel.com/

https://www.facebook.com/OliveGreenHotel/?ref=page internal

Hotelul Olive Green este localizat in Heraklion, Creta, fiind un hotel unic, ecologic si inteligent, 100%
prietenos fatd de mediu, proiectat pe ideeca de modernitate si lux tehnologic. Principala caracteristica a hotelului si
cea distinctiva, de altfel, este reprezentata de utilizarea unei tablete, cu ajutorul céreia vizitatorii pot controla
iluminatul, aerul conditionat, sonorizarea si televizorul. Aceastd tabletd personalizatd le permite vizitatorilor sa
plaseze comenzi pentru room service si le ofera acces la platformele de social media personale.

Filosofia ecologica a hotelului este aplicatd in practicd prin principiul reciclarii materialelor, In timp ce
necesitatile energetice sunt satisfacute intern, fiind amplasate panouri solare si alte elemente inovative ce
promoveaza dezvoltarea durabild. Hotelul pune la dispozitia oaspetilor o infrastructura modernd, impletind
ultimele tehnologii cu elemente cretane traditionale. Pe scurt, ansamblul este 100% eco-friendly, generand energie
prin intermediul panourilor solare.

Olive Green promoveaza, de asemenea, gastronomia locala intr-o maniera sustenabild, procurandu-si

alimentele de la producatori locali.

Puncte-cheie:
v Generarea energiei prin panouri solare;
v Utilizarea luminii naturale in camere;
v' Valorificarea potentialului regional;
v

Valorizarea comunitétii, la diferite niveluri.

Asociatia Bulgara pentru Turism Rural si Ecologic (BARET)

http:// www.baret-bg.org

Asociatia Bulgard pentru Turism Rural si Ecologic (BARET) este o organizatie neguvernamentald
constituita la nivel national, ce ofera servicii, bunuri si produse intelectuale legate de promovarea turismului rural
si ecologic in Bulgaria si de crearea conditiilor necesare pentru dezvoltarea acestuia.

Asociatia 1si propune sa dezvolte turismul rural si ecologic in zonele non-urbane ale Bulgariei, sprijinind
revitalizarea acestora, in scopul imbunitatirii generale a conditiilor din comunitatile vizate. In acelasi timp,
organizatia dezvoltd programe nationale de dezvoltare a turismului rural si ecologic in locatii cu potential,

promovand economia ecologica, activitatile de protectia mediului si educatia pentru mediu.

Puncte-cheie:
v Conservarea patrimoniului istoric si cultural bulgar si revitalizarea zonelor rurale prin dezvoltarea activa
de programe, in regiuni cu potential de pe intreg cuprinsul tarii;
v Conturarea unei strategii de dezvoltare a turismului netraditional;

v’ Facilitarea unui punct de intilnire intre academicienii si cercetatorii implicati in proiectele de ecoturism.
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Asociatia Satelor Bulgare

https://abv-selo.org/

https://www.facebook.com/abvselobg

Asociatia Satelor Bulgare a luat fiinta in 2006, fiind primul ONG din Bulgaria care opereaza in sectorul

dezvoltarii rurale si al politicilor agricole. Asociatia aduce in atentia publicului oportunitatile de dezvoltare a peste

5000 de sate bulgare, precum si provocarile cu care acestea se confrunta.

Principalele obiective ale Asociatiei Satelor Bulgare sunt:

Dezvoltarea satelor bulgare si constientizarea situatiei acestora, precum si a oportunitatilor de finantare;
Construirea unei atitudini pozitive si responsabile fata de zonele rurale;

Promovarea turismului rural;

Dezvoltarea de initiative legislative in satele bulgare;

Sprijinul si promovarea atractiilor turistice din sate;

Dezvoltarea si implementarea de tehnologii avansate si inovative in sectorul agricol;

Atragerea investitorilor bulgari si straini in activitati non-agricole;

Atragerea de investitii pentru revitalizarea agriculturii;

Promovarea si conservarea obiceiurilor traditionale, a folclorului si a mestesugurilor;

Reducerea somajului in zonele rurale;

Reducerea fenomenului de migrare din zonele rurale;

Cresterea calitatii educatiei si a sanatatii in aceste zone;

Conceperea de politici care sd atraga oamenii inapoi in sate;

Suport informational, in conformitate cu reglementarile UE privind sectorul rural si cel agricol;
Sprijinirea rezidentilor activi din sate in pregatirea, scrierea si implementarea proiectelor finantate de UE

si investitorii internationali.

in 2016, Asociatia Satelor Bulgare a lansat site-ul https:/agropolice.bg, prima platforma online destinata

prevenirii criminalitatii si accidentelor rutiere din zonele rurale. O altd functionalitate a platformei se refera la

recrutarea de voluntari pentru consolidarea securitatii, a traficului si a managementului dezastrelor in diverse

regiuni din tara.

Puncte-cheie:

v
v

AN

\

Sprijinirea dezvoltarii turismului rural sustenabil;

Asistarea procesului de optimizare si modernizare a fermelor si a unei promovari mai bune a produselor
acestora;

Facilitarea atragerii de investitii in zonele rurale;

Asistarea antreprenorilor in implementarea efectiva a ideilor de afaceri;

Promovarea si diseminarea catre mass-media a problemelor importante cu care se confruntd satele si
populatia acestora;

Promovarea si conservarea obiceiurilor traditionale, a folclorului si a mestesugurilor;

Imbunatitirea standardelor de viata pentru locuitorii din sate;

Crearea unei platforme online pentru prevenirea criminalitatii in zonele rurale.
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Centrul de Inovare in Afaceri BIC INNOBRIDGE

https://www.innobridge.org/en/home-english/
https://www.facebook.com/bic.innobridge
Centrul de Inovare in Afaceri BIC INNOBRIDGE este o organizatie ce sprijina start-upurile inovative la
nivel local, regional si national. BIC INNOBRIDGE se bazeaza pe expertiza Retelei Europene a Centrelor de
Inovare in Afaceri (EBN — www.ebn.eu), aplicand metodologia si experienta colectiva. in momentul de fata, BIC
INNOBRIDGE este primul si singurul centru de inovare in afaceri din Bulgaria acreditat de Uniunea Europeana.
Asociatia implementeazd o gama largd de activitdti si initiative menite sd sustind antreprenoriatul,

dezvoltarea culturii si a spiritului antreprenorial, imbunatatirea mediului si a infrastructurii pro-inovative, precum
si a premiselor necesare pentru afacerile de tip start-up. BIC INNOBRIDGE se implica activ in diferite proiecte
europene, avand un rol cheie in dezvoltarea turismului sustenabil si a antreprenoriatului verde.

KIDS: Un concept unic de caldtorii in regiunea Bulgaria-Romdnia pentru copii si familiile lor

Acest proiect urmareste sd optimizeze promovarea si exploatarea patrimoniului natural si cultural din
regiunea transfrontalierd Romania-Bulgaria, prin crearea unui concept de caldtorii unic, adresat copiilor si
familiilor lor.

Europa Antreprenorilor Verzi

Proiectul isi propune sd genereze o experientd de invatare antreprenoriald semnificativd, axatid pe
economia verde. Asa cum evidentiaza si UE, spiritul de initiativd si cel de antreprenoriat reprezinta abilitati
transversale esentiale atdt pentru crearea de locuri de munca pe termen lung, cat si pentru o tranzitie catre o
economie verde. Actionand pentru indeplinirea obiectivelor propuse, proiectul creste relevanta si nivelul de
performanta al elevilor care studiaza antreprenoriatul.

Antreprenorial Social si Gastronomic in ,,Europa abandonata”

Proiectul SAGA se axeaza pe reducerea inegalitatilor, asigurarea redresarii economice si o crestere
incluziva pe termen lung, prin intermediul unei abordari colaborative, implicand toti actorii relevanti in dezvoltarea
si validarea unui program de instruire pentru populatiile care locuiesc in asa-numita ,,Europa abandonata”, dar care
au un patrimoniu gastronomic bogat si/ sau sunt implicate in productia alimentard. SAGA pune bazele unui
program de training inovativ, adresat celor care locuiesc in zonele rurale de acest fel, abordand o serie de probleme
presante, precum somajul si revitalizarea sociald si oferind cunostintele, competentele si abilitatile de care
rezidentii au nevoie pentru a crea intreprinderi sociale ce vizeaza patrimoniul gastronomic, alimentar si culinar.

CRAFT 4.0 — Valorizind potentialul artizanatului

Proiectul isi propune sa sprijine dezvoltarea acestui sector de importanta cruciala prin furnizarea de
formare in domeniul modelarii digitale si al productiei digitale/aditive. Natura acestui proiect este in mod inerent
inovatoare, deoarece se concentreaza pe dezvoltarea sectorului artizanal prin exploatarea oportunitatilor si
acceptarea provocirilor rezultate din progresele tehnologice curente, in special iIn domeniul modelarii si al
productiei digitale. Noile instrumente, resurse si competente generate prin proiect le oferd antreprenorilor din
domeniul artizanatului oportunitatea de a crea noi modele pentru acest sector.

Puncte-cheie:
v’ Sprijinirea dezvoltarii turismului sustenabil si a sectoarelor adiacente;
Asistarea antreprenorilor in implementarea efectiva a ideilor de afacert,
Optimizarea promovdrii si a exploatarii patrimoniului natural si cultural;
Dezvoltarea si validarea de programe de formare in domeniul turismului si al sectoarelor conexe;

ASNRNENRN

Incurajarea antreprenoriatului verde, social si gastronomic.
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Ghidurile audio — 0 noua modalitate de a descoperi traditiile zonelor rurale

www.eastbelgium.com/audioguide

in mod obisnuit, turistului care ajunge pentru prima data intr-o noua regiune i se ofera fie harti sau brosuri
redactate sumar, care nu reusesc sa surprinda farmecul locurilor, fie ghiduri voluminoase pe care putini au rabdarea
sa le parcurga. O solutie moderna si accesibila la aceasta problema poate fi reprezentatd de ghidurile audio, atata
timp cat acestea nu sunt doar simple versiuni inregistrate ale materialelor scrise. Pornind de la aceasta premisa, a
luat nastere Agentia de Turism din Estul Belgiei (L'Agence du Tourisme de 1'Est de la Belgique), o organizatie
nonprofit ca isi desfasoara activitatea In partea esticd a regiunii Wallonia. Populatia vorbitoare de limba germana
este majoritard n aceastd regiune, lucru care si-a pus amprenta asupra traditiilor locale.

Pentru a prezenta particularitatile si istoria adesea tumultoasa a zonei intr-o maniera prietenoasa si inedita,
agentia a pus bazele unei colaborari cu o asociatie de profil din Saint Vith, Zwischen Venn und Schneifel. Astfel a
luat nastere ,,Circuitele sonore”, o initiativa adaptatd la modalitatile in care turistii de astdzi consuma informatiile
legate de locurile pe care le viziteaza, menita sa promoveze regiunea vorbitoare de germana a Belgiei.

Inca de la inceput, accentul a fost pus pe accesibilitatea informatiei. Inregistrarile au fost concepute astfel
incat s nu fie exhaustive la nivel de informatii oferite, nici foarte tehnice, ci, pe cét posibil, presarate cu anecdote
si detalii pe care un ghid istoric nu le-ar fi putut oferi. Pentru a le oferi ascultatorilor o perspectiva cat mai autentica
asupra regiunii, au fost intervievati rezidenti locali, dar si entuziasti ai istoriei din zona.

Fisierele audio au fost puse la dispozitie In mod gratuit tuturor celor interesati, putand fi descarcate si
ascultate apoi pe telefonul mobil sau pe alte dispozitive de redare. in principiu, proiectul s-a dovedit a fi deopotriva
inovativ si simplu de implementat, ceea ce nu inseamna, insd, ca agentia nu s-a confruntat cu dificultiti in
implementare. Inregistrarile nu au putut pastra intotdeauna acelasi ton colocvial pe care si 1-au dorit initiatorii
proiectului, astfel ca pentru unele locatii inca nu exista ghiduri audio. Pentru altele, ar fi fost necesar sa se realizeze
harti detaliate care sa insoteasca ghidul audio, dar costurile aditionale rezultate nu ar fi fost incluse in finantarea
primita prin axa LEADER (in valoare de aproximativ 54.000 €). De asemenea, agentia caut in continuare o solutie
tehnica ce permite descircarea fisierelor direct pe telefonul mobil, fard a fi necesar un computer in prealabil. in
ciuda acestor impedimente, rezultatele proiectului sunt incurajatoare.

Pe site-ul agentiei exista deja trei itinerarii propuse pentru explorarea regiunii, disponibile in 3 limbi
(olandeza, franceza si germana), cu ajutorul cdrora turistii pot descoperi in ritmul lor istoria si particularitatile

locale ale acestei zone de frontiera, fara a avea nevoie de prezenta fizica a unui ghid.
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Comunitatea Facebook ,Loulé Criativo” - consolidarea comunititii in domeniul

turismului creativ

www.loulecriativo.pt/en/home

Existd numeroase exemple interesante despre cum se poate construi si mentine o comunitate online
destinata turismului creativ, iar ,,Loulé Criativo” este cu sigurantd una dintre ele. Localizata in regiunea Algarve
din Portugalia, in imediata apropiere a celebrei destinatii de vacanta Faro si a plajelor sale atractive, Loulé a optat
pentru o abordare creativa asupra turismului, bazata pe arta, mestesuguri si experiente culinare, in scopul protejarii
si promovarii patrimoniului traditional.

Pe pagina de Facebook ,,Loulé Criativo”, se actualizeaza constant activititile, newsletterele, atelierele si
modalitatile prin care turistii pot interactiona si lua parte la viata comunitatii, ilustrind modul in care platformele
social media pot fi folosite In comunicare.

,»Loulé Criativo” este o initiativd care se concentreazd pe consolidarea identitatii acestui areal din
regiunea Algarve, creativitatea si inovatia fiind principalele forte motrice. Se incurajeaza formarea si activitatea
artizanilor si a profesionistilor din sectorul creativ, contribuind la revitalizarea artelor traditionale si la stimularea
unor abordari alternative fatd de patrimoniul intangibil.

Proiectul, promovat de Municipalitatea din Loulé, isi propune dezvolte un set de servicii pentru rezidenti
sl vizitatori, care sa asigure: instruire adecvata si actualizatd in domeniul artelor traditionale si a mestesugurilor;
introducerea constanta a inovatiilor in procesele de lucru si produsele profesionistilor; conditii optime pentru
cercetarea in domeniul artelor si al mestesugurilor, dar si in cele conexe; sprijin pentru instalarea si
operationalizarea afacerilor artizanilor si profesionistilor din sectorul creativ, in acord cu nevoile acestora; un
program de rezidenta artistica si creativa ce mobilizeaza o masa critica la nivel international; o oferta dinamica si
atractiva de experiente creative, care sa puna turistii in contact cu aspectele unice ale identitatii si patrimoniului
regional, in baza unei filosofii de tip ,,do it yourself”; un program cultural care promoveaza evenimentele dedicate
creativitatii, patrimoniului, artelor si artizanatului.

»Loulé¢ Criativo” propune ateliere, cursuri, weekenduri tematice si experiente inspirate de arta,
mestesugurile, gastronomia, patrimoniul si ritmul zonei. Vizitatorii au ocazia de a experimenta cultura locala, de a
interactiona cu localnicii si de a se bucura de o experientd valoroasa de invatare.

in comunitatea Loulé functioneaza si ECOA (O Espago de Conhecimento, Oficios e Artes), un spatiu care
ofera oportunitatea dezvoltarii si valorificarii creativitatii, ridicand provocarea de a genera noi modalitati de
celebrare a teritoriului, de a recrea mostenirea acestuia in contemporaneitate si de a aduce oamenii impreuna in

Jjurul unor noi semnificatii ale existentei si ale actiunii.
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Platforma de marketing ,,Creative Iceland”

www.creativeiceland.is

,»Creative Iceland” este despre experiente autentice oferite de artisti si experti locali. Vizitatorii interesati
sa exploreze cultura islandeza au oportunitatea de a rezerva activitati traditionale, incluzand ateliere de tricotat si
crosetat, workshopuri de scriere, cursuri de gatit, tururi fotografice, vizitarea unui cluster creativ, ateliere de
ceramica, cursuri de limba islandeza sau seminarii creative.

Artistii si profesionistii care doresc sa isi ofere serviciile pot primi sprijin din partea echipei Creative
Iceland pentru a crea o oferta de promovare online, ce se va regasi pe site-ul Creative Iceland (creativeiceland.is).
Vizitatorii care participa la activitatile astfel promovate sunt incurajati sa isi impartaseasca experienta pe pagina

de Facebook a organizatiei (www.facebook.com/Creativelceland), acolo unde sunt actualizate regulat activitatile

si atelierele organizate, dar si alte informatii de interes.

Naselo.bg

www.naselo.bg/za-nas/

www.facebook.com/groups/coolinarna/

Naselo.bg este o platforma bulgara destinata turismului rural, ce oferd vizitatorilor oportunitatea de a
descoperi bucatdria locala traditionald, de a face rezervari, de a participa la degustari si tururi ghidate sau de a
incerca produsele locale chiar in locurile in care sunt pregatite.

Site-ul este parte din programul pe termen lung ,,Pendara”, implementat de Fundatia Loalfood.bg, fiind
ghidul modern al oricarui turist care doreste sd descopere gusturile si fermele locale autentice, dar si povestile
interesante ale oamenilor din spatele acestora.

Pentru Naselo.bg, destinatiile de turism rural nu constau doar in locurile de cazare, ci posedd un avantaj
definitoriu, si anume, deliciile culinare traditionale, gatite in casa, pe care acestea le oferd. Tocmai de aceea,
Naselo.bg este prima platforma din Bulgaria care promoveazd doar unititi de cazare, ferme si restaurante
inregistrate, in care mancarurile se prepara in locatie.

Fiecare loc este special, venind cu propriul spirit, gust si emotie, fapt ce poate ingreuna uneori alegerea
vizitatorului. Drept urmare, platforma oferd descrieri detaliate si instrumente utile pentru ca fiecare utilizator sa
poata face alegerea potrivita.

Sprijinirea turismului rural in Bulgaria nu se limiteaza la componenta de promovare. Echipa Naselo.bg
include experti in zonele rurale, controlul alimentelor si piete si festivaluri ale fermierilor. In acest sens, Naselo.bg
dezvoltd actiuni de advocacy in beneficiul microintreprinderilor din agricultura, alimentatie si turism, dar si

documentatii adecvate de reglementare si cursuri de formare pentru operatorii din acest sector.

Puncte-cheie:
v Solutii inovative pentru promovarea operatorilor de turism rural si a destinatiilor aferente, consoliddnd
economia locald;

v Imbinarea turismului rural cu cel ecologic si gastronomic;
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v

v

Platforma ofera o modalitate inovatoare de crestere a fluxului turistic in regiune, generand venituri si
locuri de munca suplimentare si creand conditii pentru dezvoltarea zonelor si comunitatilor rurale;
Incurajarea schimbului de informatii, experiente, idei si solutii la probleme zilnice, precum: ocuparea
fortei de munca, realizarea potentialului in diverse sectoare publice, stabilirea de conexiuni intre diferite
zone si regiuni rurale;

Consolidarea notorietatii regiunii, nu doar ca destinatie turistica, ci si ca optiune de rezidentd permanenta

si ca oportunitate de dezvoltare a unei afaceri profitabile in zonele rurale bulgare.

Platforma ,,Rural Balkans”

www.ruralbalkans.com/english/

www.facebook.com/bulgarianvillages/

Rural Balkans este o platforma adresatd turismului rural. Scopul acesteia este de a promova turismul in

zonele rurale din Bulgaria si din regiunea Balcanilor. Platforma este operatd de catre Gavrail Gavrilov, calator

pasionat, si contine informatii interesante si utile, divizate in cateva categorii principale:

1.
2.

Directii — Locuri ce merita descoperite si cele mai interesante destinatii din afara oraselor;

Personalitati — Povesti actuale si inspirationale despre oamenii pe care vizitatorii ii vor Intalni in drumul
lor;

Evenimente — Petreceri si activitati locale care nu sunt promovate pe alte canale;

Gastronomie — Gustul calatoriei si retete originale din bucataria rurala a regiunii Balcanilor;

Locuri — Locatii in care vizitatorii vor fi intAmpinati ca vechi prieteni si in care ospitalitatea se impleteste
cu o companie placuta;

Analize.

Puncte-cheie:

v

Solutii inovative pentru promovarea operatorilor de turism rural si a destinatiilor aferente, consolidand
economia locala;

Imbinarea turismului rural cu cel ecologic si gastronomic;

Platforma ofera o modalitate inovatoare de crestere a fluxului turistic in regiune, generand venituri si
locuri de munca suplimentare si crednd conditii pentru dezvoltarea zonelor si comunitatilor rurale;
Incurajarea schimbului de informatii, experiente, idei si solutii la probleme zilnice, precum: ocuparea
fortei de munca, realizarea potentialului in diverse sectoare publice, stabilirea de conexiuni intre diferite
zone si regiuni rurale;

Consolidarea notorietatii regiunii, nu doar ca destinatie turistica, ci si ca optiune de rezidenta permanenta

si ca oportunitate de dezvoltare a unei afaceri profitabile in zonele rurale bulgare.

27


http://www.ruralbalkans.com/english/
http://www.facebook.com/bulgarianvillages/

Opoznai.bg

www.opoznai.bg

www.facebook.com/opoznai

Opoznai.bg este un proiect destinat tuturor celor care iubesc sa caldtoreasca si sa descopere locuri noi in
Bulgaria. Platforma constituie cel mai cuprinzator catalog al punctelor de reper din tard, ingloband peste 7000 de
articole despre destinatii naturale, culturd si artd, atractii, evenimente, locuri de divertisment si de refugiu si multe
altele.

Adunand toate piesele istoriei si traditiilor vechi de secole si addugand frumusetile naturii, Opoznai.bg
ofera vizitatorilor oportunitatea de a redescoperi o latura necunoscuta a Bulgariei. Turistii au sansa de a ajunge 1n
locuri pe care altfel le-ar pierde din vedere, necunoscand magnetismul si maretia lor, locuri care spun povestea
comunitatii si a modului de viata a acesteia in cel mai autentic fel.

Site-ul le da utilizatorilor posibilitatea de a primi informatii despre diverse evenimente, obiective turistice,
restaurante si oferte, inclusiv din sectorul turismului rural. In plus, site-ul ofera diverse idei de calatorii in Bulgaria,
bazate pe povestile reale ale altor vizitatori, ce contin informatii valoroase despre diverse locuri.

De asemenea, utilizatorii site-ului pot profita de clasamentele realizate pe diferite categorii - cele mai
populare, cele mai dorite, cele mai cautate, cele mai comentate, cele mai distribuite repere si multe altele. Exista,
de asemenea, un clasament al celor mai populare atractii de turism rural si ecologic, unde adeptii turismului rural

si ecologic pot vedea si primi informatii despre primele 100 de atractii din aceasta categorie.

Puncte-cheie:

v Solutii inovative pentru promovarea operatorilor de turism rural si a destinatiilor aferente, consolidand
economia locala;

v Platforma oferd o modalitate inovatoare de crestere a fluxului turistic in regiune, generand venituri si
locuri de munca suplimentare si creand conditii pentru dezvoltarea zonelor si comunitatilor rurale;

v Incurajarea schimbului de informatii, experiente, idei si solutii la probleme zilnice, precum: ocuparea
fortei de munca, realizarea potentialului in diverse sectoare publice, stabilirea de conexiuni intre diferite
zone si regiuni rurale;

v Consolidarea notorietatii regiunii, nu doar ca destinatie turistica, ci si ca optiune de rezidentd permanenta

si ca oportunitate de dezvoltare a unei afaceri profitabile in zonele rurale bulgare.
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Hops na kolo — O pagina ce conecteaza ciclismul cu ,,Valea aurului verde”

www.hopsnakolo.si/en/

Hops na kolo este o pagina ce promoveaza ciclismul si familiarizarea publicului cu orasul Zalec si satele
din Tmprejurimi (zona cunoscuta si ca valea aurului verde, datoritd culturilor de hamei). Slovenia este o tara in care
se practica ciclismul, cu numeroase locuri incantatoare si cu locuitori pasionati de succesul ciclistilor profesionisti
si de un stil de viata sanatos.

Pe Valea Savinja, acolo unde se situeaza Zalec si satele din vecinatate, experientele deosebite sunt doar
la o plimbare distantd. O altd optiune pentru cei care doresc sa viziteze campurile de hamei este bicicleta, fie ca
este vorba despre o bicicletd electric, una normala sau una de curse. Zalec este prietenos pentru toati lumea —
familii de ciclisti, biciclisti de agrement, fani ai evenimentelor mari de ciclism (asa cum este Turul de Ciclism din
Valea Savinja care are loc anual, la finalul lunii iunie) sau ciclisti montani - devenind una dintre cele mai complete
destinatii de ciclism din Slovenia.

in zona exista 7 tururi de ciclism, acestea fiind:

- turul rutier; - turul Kal;

- campurile de hamei; - turul Mzrlica;
- turul Hom; - Hmeljko;

- turul Smohor.

In total, existd 21 de trasee pentru biciclete, ce pot ajunge pani la 50 km. Hartile aferente fiecarui tur
mentionat anterior sunt disponibile pe site-ul Hops na kolo sau in format fizic la Centrele Locale de Informare
Turistica (TIC). Traseele sunt dotate cu marcaje, indicatoare si semne de avertizare care sd asigure siguranta si
ghidajul, Insd amenajarile sunt incé in lucru. Prin urmare, marcarea traseelor nu este finalizata, insa acestea sunt
deschise si pot fi vizitate de catre localnici si turisti.

Un astfel de ,,ciclism ghidat” oferd o experientd deosebitd prin tairamul aurului verde, fiind insotit de
descoperiri culinare locale si degustari de bere. Localnicii si turistii se pot bucura de alimente cultivate organic sau
de produse de casi de la fermele turistice locale. Iar magazinul de ciocolati de calitate superioara din Zalec i
asteapta pe turistii si localnicii cu o pofta de dulce, care vor sa ia o pauza de la plimbarile cu bicicleta.

Pagina pune la dispozitia utilizatorilor si o serie de optiuni locale de cazare, ceea ce releva dorinta
comunitatii de a lucra impreuna nu doar la promovarea reciproca, ci si a productiei alimentare locale. in acelasi
timp, se lucreaza si la aplicatia pentru telefon Hmeljko Hops, ce pleaca de la ideea unor ,,mese de informare” de-
a lungul traseului Hmeljko, care sd ofere informatii despre hamei, cdmpurile de hamei si intreaga Vale Savinja. Cu
ajutorul a 7 mese de informare, utilizatorul trebuie sa raspunda la intrebarile din aplicatie, avand nevoie doar de o
bicicleta si de un telefon. In acest moment, cei care doresc si afle lucruri noi pot parcurge chestionarul pe pagina
Hops na kolo.

Puncte-cheie:
v Promovarea afacerilor locale prin intermediul unui tur de ciclism ghidat (cu opriri in care vizitatorii pot
incerca mancarurile locale, pot degusta berile locale, isi pot rezerva o cazare etc.);
v' Promovarea reciproci intre operatorii economici locali;
v' Centrul de Informare Turistica din Zalec incurajeaza vizitarea satelor din imprejurimi prin promovarea
paginii Hops na kolo hartile bilingve (in slovena sau engleza) printate in format fizic, pe care turistii le
pot lua gratuit.
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Jonctiunea online ,,NaSe podeZelje”

www.nasepodezelje.si/

www.facebook.com/MrezaZaPodezelje

Nase podezelje sau, in traducere, ,,Satul nostru”, este o jonctiune online in care sunt prezentate practici
rurale si solutii inovative pentru zonele rurale, fiind creata in colaborare cu Mreza za podezelje (tr. Reteaua pentru
Mediul Rural) si Asociatia Slovend pentru Dezvoltare Rurala.

Punctele principale ale acestei jonctiuni deschise publicului sunt:

- Satul viitorului;

- Bune practici si practici exemplare;

- Solutii inovative;

- Sate inteligente auto-suficiente;

- Piata video si magazinul virtual Nasa dezela (tr. Tara noastrd);

- Stiri si evenimente;

- Sponsoriziri si donatii.

Exemplele mentionate pe site descriu cateva solutii inteligente la provocarile de mediu, sociale, economice si
nu numai cu care se confruntd zonele rurale din Slovenia. Dat fiind faptul ca exista diferente nu doar la nivelul
zonelor 1n sine, ci si al problemelor IntAmpinate, devine evident ca si solutiile si abordarile propuse trebuie sa fie
diferite. Site-ul NaSe podezelje prezinta satul viitorului prin diferite practici, propuneri si modele, ilustrand diverse
posibilitdti ale conceptului de Sate Inteligente. Digitalizarea si noile tehnologii trebuie integrate cu atentie in stilul
de viata si traditiile rurale, iar rezultatele noilor abordari trebuie sa faciliteze locuri de munca noi si verzi, auto-
suficientd alimentard si energeticd si constientizare ecologica. Noile concepte faciliteazd o perspectiva mai
optimista pentru populatia tanara si intoarcerea acesteia in mediul rural.

Zonele rurale din Slovenia sunt in continuare subdezvoltate si nu si-au atins potentialul, desi sunt extrem
de valoroase. In acest context, o abordare creativi poate armoniza orasele si comunititile rurale. Astfel de
deziderate nu pot fi infaptuite de o singura persoana, dezvoltarea zonelor rurale necesitdnd o participare activa din
partea rezidentilor. Solutiile trebuie sa fie adaptate la nevoile locale, sa fie simple si sa se bazeze pe o strategie de
dezvoltare.

Nase podeZelje isi va continua demersurile si pe viitor, prezentind solutii si propuneri de dezvoltare. in
activitatile de cooperare si prezentare a diverselor proiecte sau colaborari din zonele rurale, actorii locali joacd un
rol esential. Pe viitor, stakeholderii si locuitorii din zonele rurale si-au propus sa colaboreze cu diverse platforme
digitale si mass-media pentru a informa cat mai multe persoane. Nase podezelje constituie un instrument eficient
de promovare digitald, prin promovarea unor abordari inovative si a unor povesti de succes. In acelasi timp,

linkurile suplimentare de pe pagina directioneaza vizitatorii catre o gama larga de magazine online.

Puncte-cheie:
v’ Site eficient, care ajunge la un public numeros;
v' Promoveazi afacerile rurale, produsele ecologice si artizanale, inovatiile sociale etc.;
v Bunele practici sunt impartasite cu publicul, iar localnicii pot gsi mai usor anumiti sponsori sau actori

interesati.
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Glamping.si — O modalitate simpla de rezervare a unei experiente de camping cu stil

www.glamping.si/en/

www.instagram.com/glampingslovenia/

Pagina Glamping.si este prima si singura platforma de tip Book Glamp din Slovenia, prin intermediul
careia vizitatorii isi pot rezerva experiente de camping de lux (sau glamping). Platforma cuprinde toate locatiile
de glamping disponibile, intr-un singur loc. Locatiile si furnizorii de cazare promovati pe site se concentreaza pe
oferirea de servicii de top, intimitate si o bucatarie exceptionald. Locatiile de glamping listate pe acest site propun
relaxarea In natura si o deconectare completd de la toata agitatia vietii cotidiene.

Se poate afirma cé pagina functioneaza intr-o maniera similara cu platforma Booking.com, diferenta fiind
aceea cd Glamping.si se axeaza doar pe facilitati de glamping, asa cum sugereaza si denumirea, permitindu-le
vizitatorilor sa isi gaseasca si sd isi rezerve cu usurintd vacanta visatd. Furnizorii de cazare pun la dispozitia
turistilor corturi elegante, casute in copaci, case din lemn si case ecologice de cea mai buna calitate si chiar cazare
in hoteluri sau apartamente de lux. in alegerea cazarii, vizitatorii pot lua in calcul mai multe optiuni de cautare pe
platforma Glamping.si:

- pot alege dintre variantele evidentiate pe pagina principala;

- pot consulta optiunile ,,last minute” si pot rezerva una sau mai multe dintre acestea;

- pot consulta fila de ,,Regiune” (Region) si pot selecta cazarea in functie de zona dorita;

- pot deschide fila de ,harta” (Map) si pot aplica diverse filtre (regiune, patrimoniu cultural, atractii

naturale, transport, magazine, wellness, gastronomie si timp liber/ activitati sportive).

O parte importantd a planului de afaceri implementat de Glamping.si consta in comercializarea de vouchere-
cadou pentru diverse pachete. Acestea sunt foarte potrivite pentru zile de nastere, aniversari sau pentru o simpla
escapada de weekend. Comandarea acestora este foarte simpld, voucherele fiind trimise la adresa comunicata in
momentul primirii confirmarii de plata. Fiecare tip de voucher este insotit de o descriere a beneficiilor incluse si
de pretul aferent. Imaginile incluse pe site sunt, de asemenea, alese cu grija, astfel incét sa prezinte locatiile de

glamping in cea mai buna si atractiva lumina.

Puncte-cheie:

v" Promovarea zonelor rurale prin intermediul locatiilor de glamping;

v' O singura platformé dedicatd conceptului de glamping, prin care utilizatorii sd giseasca si si rezerve
astfel de locatii — o mai buna organizare si 0 experientd optimizatd pentru utilizator, prin centralizarea
tuturor functionalitatilor intr-un singur loc;

v’ Vizitatorii pot promova locatiile de glamping pe paginile lor de social media, precum Instagram, de
exemplu, folosind hashtag-ul #glampingsLOVEnia in descrierea fotografiei. In contextul actual, social
media joaca un rol important in promovare. Cu cat publicul atins este mai numeros, cu atat impactul este
mai mare. Toate locatiile de glamping listate pe site ofera servicii de top si oferd conditii de lux (asa cum
sugereaza si denumirea), fapt ce oferd un avantaj suplimentar pentru strategia de promovare in social
media. Este deja bine cunoscut faptul cd oamenilor le place sd faca fotografii in vacante si sd le

impartaseasca cu ceilalti.
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Strategia privind Satele Inteligente a Insulei Kythera

https://www.smartrural21.eu/villages/kythera _el/

»Insula Kythera din Grecia, cunoscuta printre localnici drept Tsirigo, se afla la intretdierea dintre 3 mari,
fiind considerata locul de nastere a zeitei Afrodita. Aceasta insuld este una dintre cele mai mari din Grecia, fiind
caracterizatd printr-un numar ridicat de asezari mici, cu o populatie totald de aproximativ 4000 de persoane. Cel
mai ambitios deziderat este acela de a retine tinerii In zona, prin crearea conditiilor potrivite de trai si de munca
pentru tinerii si populatia activa de pe insuld. Economia locala se bazeaza preponderent pe turism si agricultura,
dar si pe alte componente, precum comertul si serviciile, inclusiv cele de sanatate si educatie. Se urmareste
promovarea sustenabilitdtii mediului si a sectorului agricol, la nivelul insulei, prin introducerea de noi tehnologii.
Scopul este de a stimula productia bunurilor locale, precum ulei de masline, miere, plante aromatice si plante
medicinale, promovand si conservand, in acelasi timp, peisajele, ecosistemele si biodiversitatea din Kythera.
Urmarim, deopotriva, cresterea calitatii turismului, prin sprijinirea formelor alternative de turism axate pe
promovarea patrimoniului cultural, pe frumusetile naturale ale insulei si pe produsele locale. Comunitatea localad
este foarte puternicd, existdnd diverse asociatii si organizatii local si avand o identitate bine conservatd. Prin
participarea in proiectul Smart Rural 21, se vizeaza acumularea de noi idei si inspiratie pentru dezvoltarea unui
plan strategic de implementare a abordarilor privind satele inteligente” (Smart Rural Kythera, 2020).

Grupul de Actiune Locala al Insulelor din Regiunea Attica, primarul insulei si Universitatea Agricola din
Atena (AUA) sunt principalii actori implicati in mod activ in primul stadiu al procesului de elaborare a Strategiei
privind Satele Inteligente pentru zona preselectatd a insulei grecesti Kythera, in cadrul proiectului ,,Preparatory
Action on Smart Rural Areas in the 21st Century”.

Procesul a fost initiat de catre Grupul de Actiune Locala al Insulelor din Regiunea Attica, care a sprijinit
localitatea Kythera in faza de depunere a candidaturii pentru a deveni sat inteligent preselectat. Grupul de Actiune
Locala reprezinta o retea de cooperare a municipalitatilor din Regiunea Administrativa Attica. Reteaua cuprinde 8
municipalitati insulare din Regiunea Attica si alte 12 asociatii locale (pescaresti, agricole, culturale, turistice),
fiind partener in Proiectul de Cooperare Transnationala LEADER, ce vizeaza conceptul de ,,sate inteligente”, dar
si membru activ al Retelei Satelor Inteligente (Smart Village Network). Eustratios Charchalakis, primarul din
Kythera si presedinte al Comitetului de Management al Programului LEADER/ CLLD din Regiunea Attica, a
sustinut cu entuziasm procesul, fiind implicat activ in elaborarea strategiei de dezvoltare a satului inteligent. In
acelasi timp, dezvoltarea si implementarea strategiei locale se afld sub conducerea si coordonarea membrilor
Echipei Nationale de Experti, Universitatea Agricola din Atena facand si ea parte din echipa de coordonare.
Expertii nominalizati in cadrul proiectului Smart Rural au legaturi directe de familie in Kythera, ludndu-si
angajamentul de a contribui la dezvoltarea unui sat inteligent.

Echipa Nationald de Experti contribuie la dezvoltarea strategiei prin facilitarea etapei de pregatire,
asigurarea ghidajului pe parcursul implementarii, identificarea si mobilizarea specialistilor si a expertizei acestora

si identificarea instrumentelor si metodelor inovative de elaborare a strategiei, conform nevoilor identificate.
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Smart Rural: Mouans-Sartoux

https://www.smartrural21.eu/wp-content/uploads/Mouans-SartouxFR _Smart-Village-Strategy.pdf

Localizata in sud-estul Frantei, Mouans-Sartoux este o comuna recunoscuta la nivel national si european
pentru politica sa alimentard ambitioasa si sustenabild, ce urmareste sa protejeze nu doar mediul, ci si sanatatea
cetatenilor. Aceasta politicd se bazeaza pe cantine scolare 100% organice si cu aprovizionare preponderent locala,
o ferma municipald care produce majoritatea legumelor consumate in cantine, actiuni educationale privind hrana
sustenabild adresate atat elevilor, cat si cetatenilor, in general, sprijin pentru instalarea fermelor organice in
teritoriu, diseminarea si sprijinirea altor orase din Franta si Europa in tranzitia lor catre alimente produse local.

Aceasta politicd alimentara a fost sustinutd constant de catre alesii locali timp de mai multe decenii. Pentru
a optimiza implementarea, municipalitatea a decis in 2016 sa creeze un serviciu specific: Centrul de Educatie
privind Alimentatia Durabild (Maison d'Education a I'Alimentation Durable — MEAD). Comuna, in parteneriat cu
populatia locald si alaturi de alte universitati, centre de cercetare si alti parteneri cheie, lucreaza sustinut la
conceperea si implementarea de actiuni inovative care sd consolideze politica alimentara.

In ciuda caracterului ambitios si a realizirilor obtinute, proiectul alimentar al comunei Mouans-Sartoux
nu utilizeaza la potential maxim instrumente digitale care ar contribui la o dezvoltare si mai accentuata si care ar
deschide calea pentru inovatii.

Factorul determinant in dezideratul Mouans-Sartoux de a deveni sat inteligent este reprezentat de
maximizarea utilizarii solutiilor digitale, ca element cheie in proiectul de alimentatie durabila al localitatii. Mai
exact, Mouans-Sartoux este amplasat intr-o zona puternic urbanizati, cu putine terenul agricole accesibile. In acest
context, comuna sprijina in mod activ fermierii sa se stabileasca pe teritoriul sdu (de exemplu, Mouans-Sartoux si-
a triplat suprafetele de terenuri agricole in 2012, de la 40 ha la 112 ha), limitat de lipsa si/sau dimensiunea redusa
a terenurilor disponibile, de diversitatea regimurilor de proprietate sau de problema asiguririi locuintelor pentru
noii fermieri.

Comuna a dezvoltat un plan dedicat de actiune, cu scopul de a adresa aceste problematici specifice n
cadrul proiectului european AGRI-URBAN (2016-2018), care ar putea aduce beneficii majore prin intermediul
solutiilor digitale. Procesul de elaborare a strategiei a fost condus de MEAD, o entitate municipald axata pe
dezvoltarea si consolidarea alimentatiei si agriculturii durabile in arealul comunei, cu sprijinul lui Gilles Pérole,
reprezentantul ales in domeniul tineretului, educatiei si alimentatiei.

Strategia a fost dezvoltata in cadrul proiectului ,,Preparatory Action on Smart Rural Areas in the 21st

Century”, sprijinit de Comisia Europeana si coordonat de Grupul E40.
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Proiectul Smart Rural 21

https://www.smartrural2l.eu

Proiectul ,,Preparatory Action on Smart Rural Areas in the 21st Century” sau Smart Rural 21 este un
proiect implementat pe durata a doi ani jumatate, cu sprijinul Comisiei Europene (DG AGRI), al carui scop
principal este acela de a promova si de a inspira asezarile rurale sa dezvolte si sd implementeze abordari si strategii
privind satele inteligente pe intreg teritoriul european, permitdnd generarea de concluzii si sprijinirea viitoarelor
interventii la nivel de politici privind satele inteligente. Proiectul, inceput in decembrie 2019 si incheiat in iunie
2022, este coordonat de Grupul E40 in cooperare cu 5 parteneri speciatizati: Institut fiir L&ndliche
Strukturforschung si Empirica (Germania), Innovatiesteunput (Belgia), Universitatea Agricola din Atena (Grecia)
si eConcepts (Irlanda).

in proiect au fost implicati, de asemenea, si 28 de experti nationali din fiecare stat UE, care, alaturi de
Grupul E40 si de cei 5 parteneri, au format echipa centrala.

Obiectivele proiectului:

Smart 21 isi propune sa permita si sa inspire satele sd dezvolte si s puna 1n aplicare abordari si strategii
privind satele inteligente in intreaga Europa. In acelasi timp, proiectul urmareste sa informeze si sa inspire factorii
de decizie sa adopte politici si programe pentru a sprijini abordarile privind satele inteligente in Europa.
Proiectul pe scurt

e Dezvoltarea unor instrumente si resurse noi, specifice satelor inteligente, care sa fie utilizate de toti actorii
rurali;

e Suport si ghidaj tehnic direct pentru cele 17 comunitati rurale selectate sa elaboreze si sa pregateasca
implementarea strategiei privind satele inteligente;

e Sprijin pentru doud comunitati rurale in implementarea integrald a strategiei de sat inteligent;

o Directii clare de politici, cu scopul de a influenta conceperea si derularea programelor (in special in cadrul

Politicii Agricole Comune), sprijinind punerea in aplicare a abordarilor privind satele inteligente.

21 de sate selectate

Provenind din 21 de comunititi europene distincte, satele selectate descriu o gama largd de profiluri,
puncte forte si provocari rurale, asigurdnd un echilibru tematic si geografic.

in faza initiala din 2019, Smart Rural 21 a preselectat 5 sate care si-au creat propriile strategii de sate
inteligente si care cautd deja modalitati de implementare a acestora.

in cea de-a doua fazi a proiectului, in urma procesului de inregistrare si evaluare, au fost selectate inca
16 sate (desi initial fusesera planificate 12) care sa li se alature celor 5.

Selectia celor 4 sate a fost posibila cu ajutorul Retelei Nationale de Dezvoltare Rurala, care a acceptat sa
sprijine localitatile in célatoria lor de a deveni sate inteligente. Comuna Remetea din Harghita a fost selectata din
grupul de 4 comunitéti rurale care vor avea posibilitatea de a elabora o stratgie inteligenta prin intermediul

proiectului.
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KULTNATURA — Conectarea a doua regiuni intr-un singur produs turistic

https://kultnatura.eu/

https://www.facebook.com/kultnatura/

https://www.instagram.com/kultnatura/

https://twitter.com/kultnatura

Brandul KULTNATURA conecteaza doua regiuni (una in Slovenia si una in Croatia) intr-un produs
turistic singular, dezvoltat in cadrul proiectului ,,Zeleno Zelimo” (tr. ,,Vrem verde”), prin programul transfrontalier
Interreg. Acest program a fost initiat in septembrie 2017 si s-a incheiat in februarie 2020.

Proiectul a fost implementat de 7 parteneri din domenii de expertiza diferite, precum turism, educatie si
tehnologie, iar doi dintre parteneri au fost municipalitati din regiunile slovene si croate. Partenerii de pe ambele
parti ale frontierei abordeaza 5 dimensiuni ale turismului, si anume:

- gastronomia;

- vinurile;

- natura si activitatile outdoor;

- mestesugurile si artizanatul;

- cazarile.

Mai mult de 50 de furnizori de produse si servicii sunt listati pe pagina KULTNATURA si pe aplicatia
mobila aferentd. Prima optiune pe care pagina web le-o ofera utilizatorilor este aceea de a descarca aplicatia
mobila. Daca se sare acest pas si se continud catre pagina principald, se pot vedea hartile celor doua regiuni pe
care sunt marcati furnizorii cu diverse simboluri, in functie de domeniul lor.

in zona rurala de la granite se regasesc diverse ferme mici, majoritatea fiind proprietiti familiale, care ar
raméne necunoscute publicului in absenta acestui proiect. Scopul principal al KULTNATURA este de a identifica
furnizorii din zonele rurale si de a-i conecta la un brand mai mare prin intermediul instrumentelor de promovare
digitala, precum social media, pagini de internet, aplicatii mobile si altele. Abordarile noi si moderne sunt cheia
revitalizarii farmecului traditional, autentic al unor locuri retrase, care nu ar putea fi descoperite altfel. Racordarea
furnizorilor la un brand le confera o vizibilitate crescutd si le consolideaza afacerile, toate partile putand beneficia
dintr-o astfel de conexiune.

Intreg teritoriul sloveno-croat inclus in proiect este recunoscut pentru ospitalitatea si cildura sa. Turistii
se pot simti ca acasi, cheia fiind de a-i determina si riména pentru perioade cAt mai lungi de timp. In acest fel, ei
vor vizita cat mai multe restaurante, locatii de patrimoniu natural si cultural, hoteluri, apartamente si alte zone
turistice, iar furnizorii vor fi si ei multumiti si recompensati.

in zilele noastre, toata lumea isi doreste sa giseasca totul online. Prin urmare, modernizarea zonelor rurale
si a furnizorilor de servicii turistice sustine dezvoltarea economica. Dat fiind faptul ca unul dintre obiectivele
principale este reprezentat de promovarea prin instrumente digitale moderne, sunt furnizate linkuri catre toate
conturile de social media (Facebook, Instagram si Twitter), dar si cdtre site-ul oficial, unde pot fi gasiti toti
furnizorii.

Puncte-cheie:
v' Promovarea afacerilor rurale;
Modernizare in scopul cresterii veniturilor si a recunoasterii;
Conectarea furnizorilor de servicii turistice pentru a creste valoarea zonei;
Conectarea regiunilor de pe ambele parti ale frontierei si stabilirea de legaturi internationale.

A NEANERN

35


https://kultnatura.eu/
https://www.facebook.com/kultnatura/
https://www.instagram.com/kultnatura/
https://twitter.com/kultnatura

Beeland — o experienta unica de glamping

www.glamping.si/en/glamps/beeland-skok-mozirje

www.facebook.com/apartmajiskok/

In frumoasa vale Savinja, in apropiere de orasul Mozirje, se gaseste un tinut unic, Beeland. Amplasarea
sa in mijlocul naturii ademeneste turistii si le ofera o experienta de glamping originala si de neuitat. in Mozirje
existd un mic sat numit Beeland, in care 4 cabane in forma de fagure de miere invita turistii si localnicii sa
experimenteze o forma diferitd de relaxare si rasfat. Aceastd unitate de cazare poate fi gésita pe pagina de internet
Glamping.si, care aduna laolalta toate locatiile de glamping din Slovenia.

Satul se afld in imediata apropiere a padurii, departe de agitatia traficului. In locatie existd o piscini
naturald, de care pot profita toti oaspetii 1n zilele mai calduroase. Pentru cei care isi doresc mai multa intimitate,
fiecare cabina dispune de propria sa sauna si de jacuzzi. Beeland ofera deopotriva cazare si servicii de wellness.
Pentru un rasfat absolut, complexul ofera si o varietate de masaje si studiouri de frumusete.

Cele 4 cabine mentionate anterior sunt Maja, Vili, Flip si Kasandra. Maja este cabina cea mai mica, fiind
potrivita pentru doud persoane. Cabina Vili este mai spatioasa, putdnd acomoda cupluri sau familii. Cabinele Flip
si Casandra sunt si ele similare cu Vili, putdnd acomoda un rasfat in doi sau o vacantad de familie.

Toate cabinele sunt moderne, dispunand de bucatarii utilate si mobilier de luat masa, bai, dormitoare
(numarul de paturi variaza in functie de marimea cabanei) si o zona de wellness privata, unde vizitatorii se pot
bucura de saund finlandeza sau cu infrarosu si de jacuzzi — tot ce si-ar putea dori chiar si o regina a albinelor.
Cabinele nu sunt potrivite doar pentru perioadele de vara si de primévara. Sistemul de incélzire si de aer conditionat
din interiorul cabanelor permite vizitarea locatiei pe tot parcursul anului. In zilele cilduroase, turistii se pot bucura
de piscina naturala, iar in zilele mai reci se pot rasfata in centrul privat de wellness.

Unicitatea locului atrage atat localnici, cat si turisti, care pot profita de frumusetile naturale si de zumzetul
albinelor, dat fiind faptul ca in locatie sunt amplasati cativa stupi. Proprietarii complexului isi doresc s promoveze
cooperarea dintre diversi furnizori din regiune, astfel ca ofera reduceri pentru alte locatii si servicii (reduceri la:
bilete de schi in Golte, bilete de acces la baile Terme TopolSica mancare in Pr'Pek Mozirje, bilete pentru livada
Mozirje, si permise de pescuit pentru raurile Savinja si Dreta la Mozirje Fishing Family).

Puncte-cheie:
v Piscina este un element natural al proprietatii;
v' Promovarea activitatilor si a afacerilor din regiune;
v' Stimularea furnizorilor de cazare de tip glamping din zona (de-a lungul Viii Savinja, existd numerosi

furnizori de astfel de servicii).
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Luce — prima insula de energie autosuficienta din Slovenia

www.compile-project.eu/sites/pilot-site-luce/

www.facebook.com/CompileH2020/

Satul Luce, de pe Valea Savinja, a devenit prima comunitate autosuficienta din punct de vedere energetic
din Slovenia, prin intermediul proiectului COMPILE. Focusul proiectului consta in crearea de insule de energie
care sa asigure furnizarea de energie locuitorilor si sd reduca emisiile de carbon, constituirea unor comunitati in
cadrul acestor insule energetice si generarea unor beneficii sociale si de mediu. Cu ajutorul tehnologiei care poate
moderniza locuintele, fiecare individ are posibilitatea de a deveni un producator si un utilizator activ de energie
naturald. O astfel de viziune este posibila in contextul actual, fiind aplicata in mai multe tari europene prin proiectul
COMPILE.

Una dintre cele 5 locatii pilot ale proiectului este reprezentatd de satul Luce din Slovenia (alaturi de
Lisabona — Portugalia, Crevillent — Spania, Krizevci — Croati si Rafina — Grecia). Functionand pe un sistem electric
de joasd tensiune, localitatea are o conexiune slaba si instabila la reteaua de tensiune, iar localnicii se confrunta
adesea cu pene de curent in conditii meteorologice nefavorabile (de exemplu, in timpul furtunilor sau pe perioada
iernii). Prin intermediul proiectului, satul este acum complet autosuficient din punct de vedere energetic, in
anumite perioade ale anului (asa cum este perioada verii, in care energia solara este puternica), stocand surplusul
de energie pentru perioadele cu deficit.

Partenerii sloveni ai proiectului sunt Elektro Celje, Facultatea de Inginerie Electricd a Universitatii din
Ljubljana si Petrol Group. Acestia si-au propus sa creeze comunititi energetice (mici, in prima faza) bazate pe
surse naturale de energie — solard, eoliana si hidroenergie.

Proiectul a debutat in noiembrie 2018, fiind implementat pe parcursul a 48 de luni (pand in octombrie
2022). Pana acum, au fost realizate multiple actiuni, printre care se numara:

- infiintarea primei comunitati autosuficiente de energie regenerabild din Slovenia;

- instalarea unor panouri aditionale cu o putere de 102 kW;

- instalarea unei baterii in comunitate (150 kW/ 333 kWh);

- instalarea a 5 baterii de uz casnic;

- instalarea unui punct de Incarcare comunitar pentru vehicule electrice;

- integrarea unui sistem de gestionare a energiei casnice;

- integrarea unui sistem de control al micro-retelei,

- furnizarea alimentarii de urgenta cu baterii comunitare pentru a spori siguranta comunitétii pe timp de
criza;

- dezvoltarea de noi modalitati de furnizare de servicii auxiliare catre operatorii de sisteme de distributie
si transmisie (DSO si TSO), cu o remunerare echitabild a tuturor actorilor implicati (chestiune aflatd momentan in
discutii);

- ateliere pentru implicarea comunitatii:

e  Kick-off: Dinamica grupului;

e  Atelier tehnic: Captarea nevoilor;

o Atelier de final: Recunoasterea grupurilor si oferirea de sprijin suplimentar, in functie
de necesitati. (https://www.compile-project.eu/sites/pilot-site-luce/).

Puncte-cheie:
v Utilizarea surselor naturale de energie, pentru a contracara schimbarile climatice si a reduce costurile
localnicilor;
v Promovarea cooperdrii dintre comunitati mici;
v' Dezvoltarea zonelor rurale prin utilizarea tehnologiei viitorului (panouri solare, mori de vant, statii de
incarcare pentru vehicule electrice etc.);
v Sustinerea comunitatilor care ar putea rimane nelocuite ca urmare a conexiunii slabe la reteaua de energie.
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Marketingul online in dezvoltarea durabila si turismul rural

https://www.researchgate.net/publication/264817921 Internet marketing for sustainable development and

rural_tourism

Internetul este omniprezent in toate sectoarele de afaceri, reprezentand un instrument extrem de important
pentru cresterea vanzarilor si promovarea brandului. De asemenea, din ce in ce mai multe intreprinderi de turism
adopta marketingul online.

Turismul sustenabil implicd dezvoltarea intr-o maniera si la o scara care sa asigure viabilitatea de-a lungul
unei perioade nedefinite de timp. Existd o corelatie aparte intre conceptele de turism sustenabil si turism rural.
Lucrarea pe care o aducem in vedere analizeazd modul in care internetul si tehnicile de e-marketing au fost
implementate pentru asigurarea sustenabilitatii intreprinderilor de turism rural, in cazul Greciei. Acesti operatori
turistici sunt evaluati si clasificati in functie de facilitatile de marketing online implementate si de functionalitatile
TIC realizate.

Autorii dezvoltd un cadru integrat dinamic pentru clasificarea intreprinderilor, in baza metodei
multicriteriale PROMETHEE 11, iar rezultatele sunt expuse si discutate, identificindu-se acele intreprinderi care
pot fi utilizate ca model pentru proiectantii de website-uri ce promoveaza activitati de e-marketing care vizeaza

sustenabilitatea in mediul rural.

Achievement of each e-m arketing criterion

Total ranking Rural Tourism Enterprise Net flow ¢
1 B 15 +6,476139
2 E 28 +4,043755
3 E 12 +3,800265
4 E 4 +3,407609
5 E3 +3,024786
6 E 29 +2,674551
° E_19 +2,19192
8 E_2 +2,152487
9 E_26 +2,04798
10 E_5 +1,811224
11 Bl +1,561609
12 E_7 +0,713596
13 £ +0,437513
14 E_23 -0,25569
15 E_10 -0,39743
16 E_6 -0,49148
17 E 8 -0,54147
18 E 20 -0,66943
19 E 27 -0,83161

20 E_17 -0,8562
2 E_30 -0,88256
22 E_I1 -1,19382
23 E 24 -2,41094
24 E_14 -3,33752
25 E 13 -3,33752
26 E_25 -3,33752
27 E_21 -3,69016
28 E_22 -3,74015
29 E_ 1 -3,84522
30 E_l6 -4,5247
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Perspective asupra turismului rural cultural si sustenabil in regiunile inteligente:

exemplul Marmilla, Sardinia (Italia)
https://www.mdpi.com/2071-1050/7/6/6412

Aceasta lucrare aduce un punct de vedere valid si important in dezbaterea curentad referitoare la
sustenabilitate si la modul in care aceasta se aplici in turismul rural. in mod specific, adreseazi nevoia de a
identifica actiuni strategice care sa stimuleze diseminarea resurselor culturale necesare pentru a realiza planificarea
culturala. Echilibrarea dinamicii tensionate care caracterizeaza corelatia dintre dezvoltarea turistica si protejarea
mediului este esentiala pentru finalizarea unor actiuni si a unor strategii de planificare inteligente, in special in

cazul zonelor rurale marginale.

Pentru a sprijini argumentele teoretice si metodologice aduse, Chiara Garau prezinta exemplul regiunii
Marmilla, de pe insula Sardinia din Italia. Zona nu este aleasa intamplator, dat fiind faptul cd absenta unei filosofii
de planificare culturala si o abordare strategica asupra turismului rural sistemic si sustenabil a fost recunoscuta la
nivel national.

Lucrarea discuti, de asemenea, rezultatele obtinute in urma pregatirii studiului de caz, din punct de vedere
al caracterului inteligent, al sustenabilitatii si al dezvoltarii turismului rural, admitdnd nevoia de conciliere intre
fenomenul globalizarii, naturd, turism, locuri i oameni.
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